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Технологические проблемы отделки изделий 


Технологическое обеспечение дизайнерских проектов — насущная задача дня. 
Дизайнер — активный участник процесса совершенствования технологии. 


За последнее десятилетие в стране 
создана организационная структура вза- 
имодействия дизайна с промышленно- 
стью, развивающаяся в основном на 
двух уровнях: на первом — крупная от- 
раслевая организация дизайна, оформ- 
ленная как самостоятельное учрежде- 
ние, на втором — дизайнерская служба, 
бюро или отдел встраиваются в системы 
промышленного объединения или пред- 
приятия. Оба уровня имеют свои осо- 
бенности разработки и внедрения ди- 
зайнерских проектов. 

Для первого уровня характерно, что 
дизайнеры находятся вне предприятия, 
выпускающего изделие, и не несут от- 
ветственность за качество серийных из- 
делий. В этом случае дизайнер вместе 
с инженером, конструктором, техноло- 
гом, изучив технологическую базу пред- 
приятия-заказчика, создает свой проект 
по его заявке. В процессе проектирова- 
ния дизайнер решает свою главную за- 
дачу — сдать проект заказчику. Проект 
обычно полностью подчинен технологи- 
ческой ситуации предприятия. Приняв 
проект, заказчик, как правило, сам ре- 
шает его дальнейшую судьбу. Если ма- 
териально-техническая база предприятия 
позволяет приступить к реализации про- 
ектаа в частности проекта отделки 
изделия, создается план внедрения. Но 
если проект требует использования но- 
вых декоративно-конструкционных мате- 
риалов, внедрения прогрессивных тех- 
нологических процессов, нового обору- 
дования и инструмента, а предприятие 
не готово к техническому перевооруже- 
нию, то дизайнерский проект может 
отправиться на полку или подвергнуть- 
ся такому безграмотному цветофактур- 
ному изменению, что приведет в уныние 
и его авторов, и потребителей. В ре- 
зультате — пущены на ветер государст- 
венные средства, бесплодно затрачен 
труд высококвалифицированных специа- 
листов, создано еще одно некачествен- 
ное изделие. 

Но существует и другой путь учета 
технологии производства. Являясь не на 
словах, а на деле отраслевой художест- 
венно-конструкторской организацией, 
дизайнерская служба отказывается от 
разработки художественно-конструктор- 
ских проектов «для заказчика» («для га- 
лочки») и, взяв на себя роль головного 
предприятия в области дизайна, сов- 
местно с технологическим и конструк- 
торским подразделениями завода-заказ- 
чика разрабатывает не только художест- 
венно-конструкторскую документацию, 
но и чертежи на оснастку корпусных 
деталей, техническую документацию на 
прогрессивные технологические процес- 
сы декоративной отделки. При этом на- 
до говорить, что такой широкий фронт 

т можно вести только по опреде- 
Ый^ БЯРХЯбЯЖа изделий; и все-таки 
сйу ививайнаеяжер Участвовать в 


@ес{го.пекгазоуКа.ги 


разработке и внедрении новых техноло- 
гических процессов и декоративно-кон- 
струкционных материалов. 

Такой путь избрали, например, спе- 
циалисты МСХКБ «Эстэл». Решение 
проблемы внедряемости дизайнерских 
проектов осуществляется здесь комп- 
лексно, на всех уровнях производства. 
Это приносит ощутимый экономический 
и эстетический эффект, так как позво- 


ляет не только создавать отдельные 
изделия, например приборы бытовой 
радиоэлектронной аппаратуры, на от- 


дельных предприятиях, но и управлять 
дизайном изделий на разных предпри- 
ятиях отрасли. 

Таким образом, через художествен- 
но-конструкторские проекты можно 
способствовать научно-техническому пе- 
ревооружению предприятий, совершен- 
ствованию его технологической базы. 

Мы рассмотрели одну организацион- 
ную форму, один уровень развития ди- 
зайна в производстве. Для второго 
уровня характерно, что дизайнеры ра- 
ботают внутри производственного кол- 
лектива предприятия и должны быть 
заинтересованы и ответственны за каче- 
ство выпускаемой продукции. Учет тех- 
нологии отделки при проектировании и 
внедрении дизайнерских проектов осу- 
ществляется здесь различными путями 
и встречается с различными трудностя- 
ми. Рассмотрим несколько ситуаций. 

Ситуация 1. Дизайнер или дизайнер- 
ская группа входят в состав конструк- 
торско-технологического подразделения 


предприятия. 
В большинстве случаев они осущест- 
вляют модернизацию существующего 


изделия или группы изделий — незначи- 
тельное изменение формы, цвета, фак- 
туры, введение элементов декора, за- 
мену графических знаков, опираясь на 
существующую материально-техниче- 
скую базу предприятия. Внедрение но- 
вых технологий, требующих реконструк- 
ции цехов, применение новых материа- 
лов, импортные закупки — эти вопросы 
не входят в компетенцию художника- 
конструктора. Роль его пассивна, он 
целиком подчинен сложившейся техно- 
логической ситуации на предприятии и 
покорно следует за ней. 

Подобная ситуация характерна, к 
сожалению, для многих предприятий 
различных отраслей длительное время 
выпускающих товары народного потреб- 
ления, пользующиеся спросом у насе- 
ления. Так, ассортимент алюминиевой 
посуды и детских колясок на предприя- 
тиях Минавиапрома и Мосгорисполкома 
практически не изменяется на протяже- 
нии многих лет. Бытовые электроками- 
ны, холодильники, телевизоры, нагрева- 
тельные приборы, электроустановочные 
элементы и многие другие изделия де- 
сятилетиями выпускаются на предприя- 
тиях с устаревшим оборудованием, со 


сложившейся технологической базой и 
установившимся ассортиментом мате- 
риалов. Инициатива и творческие идеи 
дизайнеров сводятся к нулю при сопри- 
косновении с производством: предпри- 
ятия не в состоянии перестроить свое 
производство таким образом, чтобы в 
короткие сроки наладить выпуск каче- 
ственно новых изделий с улучшенными 


декоративными и потребительскими 
свойствами. 
Ситуация 2. Дизайнерская группа 


(сектор, бюро) на специализированном 
предприятии по выпуску серийной про- 
дукции. 

Эта группа разработчиков художест- 
венно-конструкторских проектов — ди- 
зайнеры, технологи, колористы — входит 
в состав подразделения при главном 
конструкторе и участвует во всех циклах 
создания нового изделия. Она хорошо 
ориентируется в технологической ситуа- 
ции предприятия и не только учитывает, 
но и старается влиять на динамику ее 
дальнейшего развития. 

Формирование технологической базы 
предприятия происходит  ступенчато: 
идея — лабораторная обработка — лабо- 
раторно-производственное внедрение — 
производственное внедрение. Идея со- 
здания нового изделия исходит от ди- 
зайнера на основе комплексного анали- 
за сложившейся производственной си- 
туации предприятия-изготовителя и зая- 
вок торговли. При этом проводится эко- 
номическое обоснование, определяется 
социальная значимость нового изделия, 
учитываются тенденции развития техно- 
логии отделки и ряд других факторов. 

Лабораторная обработка технологий 
отделки и выбор материалов осуществ- 
ляются экспериментальным путем с 
целью создания условий для выпуска 
изделий на новом, более высоком каче- 
ственном уровне. Экспериментальные 
исследования позволяют проанализиро- 
вать пути дальнейшего совершенствова- 
ния технологии применения декоратив- 
но-конструкционных материалов и по- 
крытий. 

Лабораторно-производственное внед- 
рение — еще один важный этап освое- 
ния новой технологии и внедрения но- 
вых материалов в производственных ус- 
ловиях. На этом этапе всесторонне оце- 
нивается правильность технического 
развития предприятия на пути создания 
нового изделия и практически решается 
его судьба. От уровня проведенных ис- 
следований, технической оснащенности 
предприятия и культуры производства, 
от соблюдения технологической дисцип- 
лины и требований к качеству исполне- 
ния каждой детали зависит качество 
будущего изделия. Иными словами, 
здесь, на этом этапе, решается главная 
дизайнерская задача — воплотится ли 
художественный замысел дизайнерско- 
го проекта в реальном изделии или нет, 
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здесь пробуются, изготавливаются об- 
разцы отделки. 

Производственное внедрение — это 
этап доведения требований проекта до 
серийного и массового исполнения. На 
этой стадии особое место занимает си- 
стема эталонирования качества декора- 
тивных поверхностей деталей по эстети- 
ческим параметрам. И тщательная, 
скрупулезная работа по получению об- 
разцов цвета, фактуры, блеска, тексту- 
ры поверхностей деталей, соответству- 
ющих контрольным заводским образ- 
цам, согласованным с автором художе- 
ственно-конструкторского проекта, явля- 
ется одной из форм совершенствования 
технологии производства и управления 
качеством выпускаемой продукции. 

Таким образом, с одной стороны, 
дизайнеры, работая бок о бок с инже- 
нерами-технологами, выступают как иде- 
ологи технологического процесса от- 
делки изделия, а с другой — технология, 
постоянно совершенствуясь, представ- 
ляет им реальные пути улучшения ка- 
чества продукции. 

В качестве примера можно назвать 
некоторые предприятия и их дизайнер- 
ские подразделения, идущие этим пу- 
тем. Именно так строит свою работу 
ПО «Радиотехника», завод ВЭФ, Берд- 
ский радиозавод и другие. О результате 
можно судить по выпускаемой продук- 
ции. Две оптовые ярмарки 1985 и 
1986 годов показали правильность вы- 
бранного пути. Многообразие цветофак- 
турных решений магнитол «Радиотехни- 
ка», новые телефонные аппараты завода 
ВЭФ, радиоаппаратура, выполненная на 
высоком профессиональном уровне 
специалистами Бердского радиозаво- 
да — все эти изделия, выполненные в 
соответствии с художественно-конструк- 
торскими проектами, пользовались ус- 
пехом у посетителей ярмарок и пред- 
ставителей торговли. 

Внутри второй ситуации есть другой 
масштаб. Это — крупное специализиро- 
ванное предприятие или объединение, 
выпускающее определенную группу из- 
делий (автомобили, тепловозы, холо- 
дильники), с самостоятельным дизай- 
нерским подразделением. Здесь также 
многое зависит от инициативы руково- 
дителей дизайнерского подразделения. 
При проектировании новых моделей из- 
делий, которые должны выпускаться 
массовым тиражом, художники-конст- 
рукторы не только учитывают сложив- 
шуюся технологическую ситуацию, но и 
активно участвуют в формировании тех- 
нико-эстетической политики своего объ- 
единения и косвенно — политики всей 
отрасли. 

Разработка и внедрение новых мате- 
риалов, оригинального инструмента и 
оборудования, гибких технологических 
процессов, позволяющих производству 
выпускать несколько модификаций из- 
делий в различных цветофактурных ва- 
риантах, применение новых комплекту- 
ющих элементов, наконец привлечение 
смежников других отраслей обладаю- 
щих прогрессивной технологией, — эти и 
многие другие вопросы вовлекаются в 
сферу деятельности такого дизайнер- 
ского подразделения. Опыт дизайнеров 
объединения «АвтоВАЗ» может служить 
ярким тому примером. 

Тольяттинцы вышли на передовые ру- 
бежи мирового автостроения. Серия 
автомобилей «Жигули» постоянно по- 
полняется, за 16 лет на дороги страны 

щено 10 базовых моделей легко- 
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1 Анно автомобилестро- 
им. Н. А. Некрасова 
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ении модели «Нива» и «Спутник». Ис- 
пользование новых пластмасс, отделоч- 
ных материалов, эмалей, гибких техно- 
логий окраски кузовов автомобилей 
позволяет дизайнерам искать и экспе- 
риментировать, выпускать несколько мо- 
дификаций автомашин одновременно и 
формировать стиль отечественного ав- 
томобильного дизайна. Однако пример 
ВАЗа нетипичен — этот крупнейший оте- 
чественный завод-автогигант одним из 
первых в стране взялся за проведение 
экономического эксперимента. Многие 
же предприятия, находящиеся в рамках 
рассмотренных нами ситуаций 1 и 2, 
сталкиваются с одинаковыми проблема- 
ми — бедностью сырьевой базы, непо- 
воротливостью в освоении новых техно- 
логий обработки материалов, с органи- 
зационными трудностями кооперацион- 
ных связей ит. д. 

Проблемы технологического обеспе- 
чения дизайнерских разработок встают 
сегодня очень остро, и если на разных 
уровнях организаций, как мы убедились, 
они решаются по-разному, то один воп- 
рос всем ясен: уровень технологической 
оснащенности и культуры производства 
предприятий определяет качество внеш- 
него вида изделия — одного из главных 
показателей качества товаров народно- 
го потребления. 

Решать эти вопросы следует комп- 
лексно. Для крупных научно-производ- 
ственных объединений здесь открыты 
все пути. В составе этих объединений 
должны быть все необходимые струк- 
турные подразделения, в том числе и 
художественно-конструкторское, — кото- 
рое разделит ответственность за весь 
цикл создания новых изделий и за сро- 
ки разработки и внедрения новых тех- 
нологий декоративной отделки. В рам- 
ках крупных сбъединений возможно со- 
здание и специализированных лаборато- 
рий, или цехов декоративной отделки, 
где будут сосредоточены силы исследо- 
вателей, художников-колористов, конст- 
рукторов, технологов. Они — единомыш- 
ленники дизайнеров, их первые помощ- 
ники, соавторы дизайнерских разрабо- 
ток. 

Думается, что задачи, определяющие 
деятельность — художественно-конструк- 
торских подразделений, сегодня должны 
ставиться шире, по-новому. Эта деятель- 
ность не должна ограничиваться разра- 
боткой лишь самих проектов, она долж- 
на распространяться и на разработку 
набора технологических процессов де- 
коративной отделки изделий, на форми- 
рование цветового и номенклатурного 
ассортимента декоративно-конструкци- 
снных и отделочных материалов, необ- 
ходимых для создания изделий высоко- 
го эстетического уровня. 

Производственные цеха и участки 
декоративной отделки должны ‘быть 
организованы с учетом перспективы их 
развития, что особенно важно — с воз- 
можностью удовлетворения потребно- 
стей родственных предприятий по ко- 
операционным связям. В этом случае 
и можно будет оказывать помощь тем 
малочисленным дизайнерским коллек- 
тивам (ситуация 1), которые сегодня 
скованы и ограничены в своих решени- 
ях из-за бедности технологии своих 
предприятий. Преимущества от центра- 
лизации сил в новых лабораториях — 
налицо. Специализированные производ- 
ства, используя новые материалы и по- 
стоянно совершенствуя технологию, со- 
здают формообразующие детали и эле- 
менты декора на высоком эстетическом 
уровне. Таким образом, производство 


начинает стимулировать — дизайнеров, 
по-новому учитывать технологическую 
ситуацию при проектировании. Худож- 
ники-конструкторы в свою очередь, 
проектируя перспективные модели, раз- 
рабатывают новые направления и пути 
дальнейшего повышения качества про- 
изводственного исполнения — деталей. 
Создается гармоничная система прямых 
и обратных связей дизайнеров с произ- 
водством. 

Разумеется, на этом пути сразу воз- 
никают многие вопросы, без решения 
которых не будет движения вперед. Это 
прежде всего вопросы — снабжения. 
Необходимо также привести в движение 
новые рычаги и механизмы в работе 
предприятий. Забота о совершенствова- 
нии технологии отделки изделий воз- 
растает, когда предприятие несет 
потери от непроданной продукции. Сле- 
довательно, наряду с улучшением снаб- 
жения, должен работать механизм экс- 
номического стимулирования в борьбе 
за качество выпускаемой продукции. 
Надо использовать новые вводящиеся 
сегодня в практику формы экономиче- 
ского механизма — возможности прямых 
договоров, усиливать контроль за раз- 
работанным дизайнером проектом от- 
делки, используя новую роль ОТК пред- 
приятий, и многие другие формы. 

Настало время, когда невозможно 
удовлетворять требования спроса на 
эстетически полноценные промышлен- 
ные изделия и товары народного пот- 
ребления, используя только существу- 
ющую технологическую базу и не забо- 
тясь о межотраслевых связях, не раз- 
рабатывая и не внедряя новые методы 
переработки материалов, не создавая 
их цветовой фактурный и марочный 
ассортимент. 

Сегодня вопросы отделки промыш- 
ленных изделий уже нельзя считать 
второстепенными — они выходят на пе- 
редний план борьбы за качество прс- 
дукции, когда речь заходит об удовлет- 
ворении покупательского спроса, о кон- 
курентоспособности на внешнем рынке. 
И нужно противостоять тем руководите- 
лям производств, для которых основ- 
ной целью по-прежнему остается до- 
стижение лишь надежности и долговеч- 
ности изделий. В выборе пути техниче- 
ского перевооружения предприятий, 
способствующего улучшению качества 
изделия, может и должен принимать 
активное, действенное участие и дизай- 
нер, который будет при соответствую- 
щей организации дела нести мораль- 
ную и экономическую ответственнссть 
за качество выпускаемой продукции. 
Одно из главных направлений этого 
пути можно сформулировать так: от 
дизайнерских решений через высокое 
качество технологии к высокому качест- 
ву продукции. 
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Ножницы, как проектный объект, 
весьма интересны для дизайнерской 
разработки. Несмотря на определенную 
конструктивную консервативность (ведь 
ножницы в современном виде дошли до 
нас, как утверждают справочники, 
фактически без изменений с УП века), 
пластическую завершенность, отшлифо- 
ванную веками, этот инструмент про- 
должает быть притягательным для 
дизайнера. Лишенный сложных техни- 
ческих узлов, объект позволяет само- 
стоятельно решать его от «А» до «Я», 

и при этом экспериментировать в 
поисках новых образно-пластических 
решений. Подтверждение тому — бога- 
тая гамма оригинальных решений, сде- 
ланных за рубежом в последние годы. 


Настоящим проектом авторы сделали 
попытку ответить на возросшую пот- 
ребность в бытовом индивидуальном 
инструменте у широкого потребителя. 
Эта потребность и определила основ- 
ное направление работы — создание 
ассортиментного ряда ножниц и других 
сопутствующих инструментов с охватом 
более узких и специфических областей 
их применения. А проблема в целом 
заключается в следующем. 

В нашей стране производство нож- 
ниц сосредоточено в Минместпроме 
РСФСР на Павловском промышленном 
объединении «Росинструмент» (г. Тум- 
ботино). Это единственное специализи- 
рованное предприятие, выпускающее 
порядка десяти наименований ножниц 


1. Предложенные художниками-кон- 
структорами ассортиментные группы 
ножниц 
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с общим объемом производства 
18 млн. штук в год. 

Поставки ножниц из РСФСР в 
Белоруссию удовлетворяют потреб- 
ность республики лишь на 10%. В этой 
ситуации возникла острая необходи- 
мость в организации собственного 
производства дефицитного инструмента. 
12 предприятий республики почти еди- 
новременно взялись за его изготовле- 
ние. Однако из-за стремления предпри- 
ятий выпускать наиболее простые типы 
ножниц ассортимент их стал беднеть, 
складываться весьма стихийно: не было 
произведено никакой работы по его 
обоснованию. Разностильность изделий, 
случайность их наборов, естественно 
возникающие в такой ситуации, не 
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позволяли создавать потребительские 
комплекты, а их отсутствие в свою 
очередь затрудняло торговле учет 
спроса и заказы новых изделий, 

В результате на прилавках магазинов 
стали появляться лишь дублирующие 
друг друга инструменты. Часть пред- 
приятий совсем не справилась с задачей, 
понеся значительные убытки, организо- 
вав производство ножниц с низкими 
потребительскими свойствами. 


Учитывая изложенное, Белорусский 
филиал ВНИИТЭ вышел в республикан- 
ские органы с предложением по раз- 
работке оптимального ассортимента 
бытовых ножниц и подготовке их 
производства на неспециализированных 
предприятиях в республике. Эта ини- 
циатива была поддержана Госпланом 
БССР. 


В связи с тем, что решить эту про- 
блему путем заключения хоздогово- 
ров с предприятиями не представля- 
лось возможным, Белорусский филиал 
совместно с ВНИИТЭ решили прове- 
сти инициативную художественно- 
конструкторскую разработку ассорти- 
мента бытовых ножниц с условием 
последующего распределения их про- 
изводства через Госплан БССР на 
предприятиях Минска и республики. 


Предварительно созданный ассорти- 
мент, вошедший в номенклатуру тех- 
нического задания, включал 11 типов 
ножниц и представлялся нам достаточно 
широким. Но когда мы изучили мате- 
риалы патентного фонда, просмотрели 
имеющуюся литературу и проспекты, 
сущность задачи круто изменила свое 
направление. 

Мы и не предполагали, что наряду 
со всеми известными нам закройными, 
парикмахерскими, хозяйственными 
ножницами существуют специальные 
ножницы для стрижки ресниц, резки 
гофрокартона, пластиковых трубок, 
отрезания верхушек яиц, сваренных 
«в мешочке», для сигар и даже для 
срезания когтей у собак. Мы обна- 
ружили, что существует целая 
гамма сугубо профессионального инст- 
румента: ножницы мануфактурные, для 
рыболова, оффисные, для ткачихи, 
электрика; что ножницы можно допол- 
нить функцией гвоздодера, молотка, 
отвертки, дырокола, угольника, точил- 
ки ит. д. А конструктивным, пластиче- 
ским, технологическим различиям и 
вовсе нет предела в перечислении — 
ножницы роликовые, с зубчатым при- 
водом, системой рычагов, комбиниро- 
ванные, складные, пластмассовые, кера- 
мические, загнутые в разных плоскостях, 
с различной геометрией лезвий, нож- 
ницы для левши, наконец! 


В виду невозможности охватить весь 
ассортимент мы предложили исключить 
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из своей работы две обширные функ- 
циональные группы, которые разрабо- 
таны ранее в системе ВНИИТЭ, осуще- 
ствив их привязку к конкретным пред- 
приятиям региона,— это садовые 
ножницы, разработанные в рамках 
программы изделий для личного под- 
собного хозяйства, и ножницы косме- 
тические. Таким образом, в остальном 
мы были предоставлены собственному 
знанию вопроса, приобретенному в 
многочисленных посещениях пошивоч- 
ных ателье, парикмахерских, при 
изучении ассортиментных программ 
зарубежных фирм, аналогичных оте- 
чественных разработок. 

В формировании ассортимента был 
выбран путь создания функциональных 
комплектов — ассортиментных групп 
ножниц с широкой градацией по но- 
менклатуре и типоразмеру, с опреде- 
лением для каждой модели специфи- 
ческих функциональных требований. 

Расширенный ассортимент открывал 
перед нами богатые возможности 
оперировать конструктивными, техно- 


логическими, пластическими и иными 
средствами, а кроме того, выявлять и 
разрабатывать сопутствующие изделия. 

Ориентация на функциональ- 
ные комплекты определялась также 
экономическими и производственными 
целями: это могло в значительной мере 
облегчить работу предприятий в созда- 
нии собственной производственной 
программы. Так, специализируясь, на- 
пример, на разработке парикмахер- 
ского набора, предприятие может раз- 
вивать в этом направлении работу по 
обогащению ассортимента вплоть до 
выпуска элементов интерьера для па- 
рикмахерских. То же касается и швей- 
ного набора, который можно дополнять 
такими деталями, как копир для выкро- 
ек, сантиметр, набор мелков, игл и 
булавок и т. д. Например, в ходе 
предпроектного анализа выявилась 
потребность в дополнительных сопут- 
ствующих изделиях к набору инстру- 
ментов по уходу за собаками. Кон- 
сультации в республиканском клубе 
собаководов показали, что для подго- 
товки собак к выставкам самым необ- 
ходимым и дефицитным инструментом 
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2. Ножницы кулинарные и хозяйственный набор (слева на- 
право): разделочные, для птицы, рыбные; малые, большие, 
универсальные. Дизайнеры: Д. О. СУРСКИИ, Р. М. ШУЛЬМАН 
3. Канцелярские ножницы. Дизайнер А. С. КРИВЕНКО 

4. Набор парикмахерских ножниц. Дизайнер Л. И. АГИБАЛОВ 
5. Швейный набор ножниц (слева направо): пройменные, за- 
кройные, портновские, пяличные (в центре), 

«зиг-заг», закройные. Дизайнер Л. И. АГИБАЛОВ 
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можно использовать для стрижки 
собак и любые другие, например 
парикмахерские), а специальная машин- 
ка для стрижки, тримминговочный нож 
и, кроме того, специальные расчески и 
щетки, являющиеся незаменимыми 
принадлежностями «собачьего туалета». 
Как был организован рабочий про- 
цесс? Определив в целом требования 
к функциональному назначению инст- 
румента, члены авторского коллектива 
поделили работу между собой, и 
каждый выбрал для себя определенную 
конкретную группу в предварительно 
сформированном ассортименте. Общей 
рабочей платформой также стало мак- 
симальное выявление образных и 
функциональных признаков каждого 
инструмента, а в случае объединения 
их в комплекты — требование их сти- 
листической целостности. Художест- 
венным приемом, например в наборе 
по уходу за собаками, был выбран 
путь противопоставления более 
упрощенных форм рукояток и ножек 
более сложной пластике активных рабо- 
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элементов — лезвий. А кроме того, 
не было самостоятельно своими 
| иблиотека 


руками изготавливать макеты каждой 
модели, ибо наш объект, как никакой 
другой, требовал тщательной эргоно- 
мической и пластической проработки. 
Чертежи и рисунки, выполненные на 
стадии эскизного предложения, явля- 
лись лишь средством фиксации и 
контроля найденных номенклатурных 
единиц изделий. 

Итак, работа по оптимизации ассор- 
тимента шла по пути не универсализа- 
ции типов ножниц, а наоборот, созда- 
ния монофункциональных моделей с 
улучшенными потребительскими харак- 
теристиками. 

Вот — набор кулинарных ножниц. 
Как следствие дифференциации кули- 
нарных процессов, подразумевающих и 
гигиенические требования, появились в 
нашем проектном ассортименте нож- 
ницы рыбные (наверняка нецелесооб- 
разно одними и теми же ножницами 
потрошить птицу и разделывать селед- 
ку). А за праздничным столом уместно 
пользоваться ножницами сервировочны- 
ми. Ведь если ножницы трактуются как 
два шарнирно объединенных ножа, то 
для кухни вполне уместно объединить 


шарнирно нож и вилку, сохранив воз- 
можность использовать их и порознь. 
Таким инструментом удобно подавать 
за столом дичь, птицу, при необходи- 
мости легко перекусывая кости и хрящи. 
Нетривиальная пластика такого серви- 
ровочного изделия может внести 
определенный шарм в атрибутику и 
интерьер современной кухни. 

Также выявилась необходимость 
расчленить функции ножниц в канце- 
лярской группе — появились ножницы 
канцелярские большие для резки фор- 
матного листа в один прием, ножницы 
канцелярские с более универсальными 
свойствами, снабженные резаком для 
резки рулонной бумаги, ножницы оф- 
фисные — инструмент с конкретным 
социальным адресатом: для референ- 
тов, секретарей, машинисток, дело- 
производителей. 

Разработчики приняли во внимание 
такие социальные факторы, как увели- 
чение свободного времени работающих, 
растущий спрос потребителей на мало- 
серийную швейную продукцию, на 


6. Набор инструментов для ухода за собаками (слева напра- 
во): ножницы для стрижки прямые и загнутые, тримминго- 
вочный нож, кусачки для когтей, машинка для стрижки, 
щетка комбинированная, расческа. Дизайнер Д. О. СУРСКИЙ 
7. Ножницы проволочные: пяличные, хозяйственные, 
канцелярские, мануфактурные. Дизайнер Д. О. СУРСКИЙ 

8. Ножницы детские. Дизайнер А. А. САВЕЛИЧЕВА 


Фото Х. И. ГРИГОРЬЕВА, В. А. РОГОВА 


модную, оригинальную одежду. А со- 
здание такой одежды своими силами 
без помощи подходящих ножниц просто 
невозможно. Анализ функциональных 
процессов при раскрое, подгонке и 
починке одежды позволил определить 
оптимальный швейный набор, в состав 
которого вошли ножницы закройные, 
портновские, «зиг-заг», пройменные 
и пяличные. Типоразмерная градация 
закройных ножниц, проведенная с уче- 
том антропометрических характеристик 
руки и толщины разрезаемого мате- 
риала, значительно расширила возмож- 
ности инструмента и всего набора в 
целом. Он одинаково удобен и для 
мужчин и для женщин, ему под силу 
любые материалы — от толстого драпа 
и кожи до тонкого льна и шелка. 
Учтена в этом наборе и специфика 
портновских операций, далеко не исчер- 
пывающаяся лишь привычным раскроем 
ткани на столе по выкройке. Для 
вырезания пройм предусмотрены спе- 
циальные ножницы с загнутыми лез- 
виями; подрезку деталей одежды на 
манекене или фигуре удобнее 
производить портновскими ножницами; 
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для специальной обработки края тка- 
ни, исключающей ее осыпание, служат 
ножницы «зиг-заг», а для распарывания 
швов и правки вышивки незаменимы 
пяличные ножницы. В форме этих 
ножниц отражены особенности техно- 
логии их изготовления — получение 
ножек ножниц из алюминия или 
армированных пластмасс методом литья 
под давлением с установкой затем 
режущих стальных лезвий. Отказ от 
приемов, традиционно перешедших из 
технологии горячей штамповки, спо- 
собствовал индивидуализации образ- 
ного решения — нет явно выраженного 
сгона на ножке, разумно усложнена 
пластика ручек с акцентом на кольцах, 
принципиально по-иному посажен сое- 
диняющий винт (в углублении тела 
ножки). 

Уточнение оптимального ассорти- 
мента позволило нам шире использо- 
вать и другие чисто технологические 
приемы, которые усилили выразитель- 
ность каждого типа изделий. Этим мы 
добились двоякой цели: с одной сто- 
роны, предложили промышленности 
ряд технологических приемов, пригод- 
ных к освоению в условиях неспециа- 
лизированного производства; с другой 
стороны, сохраняя признаки целостно- 
сти наборов, добились, как нам кажется, 
выявленной стилистической дифферен- 
циации, отвечающей функциональному 
назначению изделий. 

Например, при производстве нож- 
ниц одной из сложных операций, тре- 
бующей специального оборудования, 
является обработка внутренней и на- 
ружной поверхностей кольца. Избежать 
этой операции помогает предложенная 
технология изготовления ножниц ‘из 
стальной проволоки, которая опреде- 
ленным образом организуется в форму, 
повторяя наружные очертания поло- 
винки ножниц, Налицо технологичность 
изделия — проволока формируется на 
гибочном оборудовании с подштампов- 
кой режущей части — и его экономич- 
ность. Представляется возможным 
использовать многие положительные 
конструкционные свойства проволоки, 
ее пружинящее свойство, декоративное, 
придающее объекту новые визуальные 
качества, сохраняя при этом привычный, 
отшлифованный веками образ знако- 
мого инструмента. 

Широко использовались и возмож- 
ности штампованной конструкции в 
канцелярских ножницах, где упрочнение 
удлиненных лезвий достигнуто за счет 
подштамповки по всей длине и за счет 
отгиба наружной кромки, образующей 
ребро жесткости. Сформированное 
таким образом лезвие не требует шли- 
фовки своей внутренней поверхности, 
значительно снижает трудоемкость и 
материалоемкость. Этот же прием, но 
в другой интерпретации, приобретает 
иную образную выразительность. 

В ножницах для разделки рыбы с ак- 
тивными очертаниями формы штам- 


иируелотекахолодным чешуйчатым 
им. Н. А. Некрасова 
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образом рыбы. 

Конструкционные и технологические 
предпосылки сыграли важную роль в 
художественно-конструкторском реше- 
нии ножниц. Но на образное решение 
влияли и другие факторы. Например, 
в основу детских ножниц был положен 
не нашедший ранее применения кон- 
структивный принцип передачи усилия 
от ручки на режущее лезвие через 
зубчатую передачу: иная пластическая 
интерпретация этой идеи и использо- 
вание ее для детских ножниц позво- 
лили получить изделие с новыми 
визуальными свойствами, с игровым 
элементом, столь значимым для изде- 
лий этого класса. 

Параллельно с разработкой ножниц 
проектировались их упаковка и графика 
к ней. Был выбран принцип упаковки, 
пригодный для всех типов ножниц: 
образцы закрепляются на картонной 
подложке способом вакуум-формова- 
ния прозрачной пленкой. Вся информа- 
ция о ножницах (назначение, размер, 
логотип, цена ит. д.) наносится прямо 
на картон и дополняется сюжетно-гра- 
фическим изображением, отражающим 
конкретное функциональное назначение 
данных ножниц. Для парикмахерского 
набора была дополнительно разрабо- 
тана-модульная картонная упаковка с 
использованием системы вырубных 
языков, просечек и перфораций. Это 
увеличило возможности трансформации 
упаковки: ее можно складывать в 
транспортном положении, замыкать в 
многогранник или раскладывать гар- 
мошкой. Такие свойства упаковки 
позволяют «подавать товар лицом», 
экспонируя его в витринах или выстав- 
ляя на прилавках. Конструкция упа- 
ковки позволяет продавать ножницы и 
поштучно, отрывая элемент упаковки 
по линии перфорации. 

Производство ножниц, несмотря на 
всю простоту этого инструмента, таит 
в себе множество технологических и 
конструктивных тонкостей. Более пяти- 
десяти операций уходит на изготовление 
ножниц традиционным методом. Осо- 
бой тщательности требуют шлифовка 
внутренней поверхности лезвия и обра- 
ботка претина'. Не менее точно 
должна быть выполнена наворотка 
лезвий. Соблюдение всех этих условий 
особенно необходимо при изготовле- 
нии парикмахерских ножниц, инстру- 
мента с наиболее высокими функцио- 
нальными и техническими требования- 
ми. Решение этих вопросов проводи- 
лось совместно с Оршанским инстру- 
ментальным заводом, имеющим бога- 
тый опыт в освоении продукции такого 
рода, и было закреплено договором о 
творческом сотрудничестве. Благодаря 
этому договору завод взял на себя 
часть расходов по изготовлению 
образцов ножниц. Еще в процессе 
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! Претин — зона трущихся участков лезвий 
в месте шарнира. 

2 Наворотка — винтовой поворот лезвия вдоль 
продольной оси к режущей кромке — для обе- 
спечения контакта лезвий в любом рабочем по- 
пожении,. 


проектирования заводу была передана 
часть конструкторской документации, 
которая уточнялась и привязывалась 
согласно реальным технологическим 
возможностям предприятия. Так, весь 
парикмахерский комплект был выпол- 
нен в экспериментальном цехе пред- 
приятия под контролем дизайнеров. 

Надо отметить, что сотрудничество 
художников-конструкторов с заводски- 
ми специалистами было деловым и 
продуктивным. При изготовлении об- 
разцов заводчане сразу ставили перед 
собой вопросы технологичности и рен- 
табельности массового выпуска изделий, 
корректировали некоторые пластиче- 
ские и конструктивные моменты, пред- 
лагали остроумные и эффективные 
решения. Так, традиционную наворотку 
лезвий они предложили заменить 
специальной заточкой, обеспечивающей 
необходимую кривизну лезвия и значи- 
тельно повышающей качество резания. 
А ббльшую часть сгонов и фасок на 
теле ножки решили получать методом 
горячей штамповки на фрикционном 
прессе. 

Дизайнеры в свою очередь пред- 
ложили расширить ассортимент выпу- 
скающихся заводом хозяйственных 
ножниц с рычажными ручками, сфор- 
мировав комплект и дополнив его мо- 
делью более мощных ножниц и уни- 
версальной моделью с ручками-коль- 
цами. Естественно, что создание цель- 
ного комплекта повлекло изменение 
формы прежде выпускающейся модели, 
пластической ее привязки к новым 
изделиям. 

На сегодня все образцы ножниц, 
кроме проволочных и набора по уходу 
за собаками, переданы ряду предприя- 
тий для внедрения. Госплан БССР 
провел последовательную работу по 
распределению разработанных проек- 
тов-эталонов на предприятиях, имеющих 
опыт производства ножниц, с учетом 
их профиля, производственных мощ- 
ностей и материально-сырьевой базы. 
Большую часть работы взял на себя 
Оршанский инструментальный завод — 
наиболее опытное предприятие, кон- ' 
такт с которым дает основания на- 
деяться на хорошие результаты. 


ОТ РЕДАКЦИИ 


Опыт дизайнеров Белорусского 
филиала ВНИИТЭ по проведению 
«встречной» инициативной дизайнер- 
ской разработки, описанный выше, 
заслуживает одобрения. Хорошо, что 
предложения дизайнеров были под- 
держаны, и проекты различных пот- 
ребительских наборов ножниц удалось 
разместить на республиканских пред- 
приятиях. Однако остались и некоторые 
«непристроенные» проекты — наборы 
ножниц (из проволоки) — хозяйствен- 
ные, канцелярские, мануфактурные, а 
также пяличные и инструменты по уходу ' 
за собаками. А ведь и в этих изделиях 
нуждается потребитель. Кто же возь- 
мется за их производство? 


Получено редакцией 21.07.86 


Выставки, конференции, совещания 


Международный коллоквиум в Веймаре 


350 участников более чем из 
30 стран мира собрались на 4-й Меж- 
дународный коллоквиум, посвященный 
Баухаузу, который проходил в Веймаре 
с 24 по 26 июня 1986 года. Как и преж- 
ние подобные коллоквиумы, он был 
организован совместно Высшей школой 
архитектуры и строительства, Акаде- 
мией строительства, Комитетом по тех- 
нической эстетике и Союзом архитек- 
торов ГДР. Общая тема коллоквиума — 
«Научно-технический прогресс и соци- 
ально-культурная функция архитектуры 
и дизайна». Были заслушаны 40 докла- 
дов, а также выступления по ним, про- 
ведены оживленные дискуссии в рамках 
трех рабочих групп, организованы 


9 экспозиций, показ фильмов и экскур- 
сия в здание Баухауза в Дессау. 

С приветствием на открытии коллок- 
виума выступил руководитель Комитета 
по технической эстетике ГДР, статс- 
секретарь, профессор Мартин Кельм, 
который подчеркнул гуманистическую 
сущность дизайнерского творчества. 
В качестве важной задачи современных 
архитекторов и дизайнеров сн выдви- 
нул содействие в укреплении мира, в 
сохранении окружающей среды, непос- 
редственное участие в ее формирова- 
нии. 

В связи со 100-летием со дня рожде- 
ния Людвига Мис ван дер Роэ, послед- 
него директора Баухауза, большое вни- 


мание было уделено его творчеству, 
которому посвящалась и одна из экс- 
позиций. 

Одним из кульминационных пунктов 
программы коллоквиума стал состояв- 
шийся в день его открытия Форум ми- 
ра, где выступили гости из СССР, стран 
Латинской Америки, Африки, из Вьет- 
нама и ФРГ. Форум закончился едино- 
гласным принятием документа «Мир- 
ная инициатива 4-го Международного 
коллоквиума, посвященного Баухаузу», 
который будет доведен до сведения 
широкой международной обществен- 
ности. 

Ниже публикуем этот документ. 
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Мирная инициатива 4-го Международного коллоквиума, 


посвященного Баухаузу: 


формирование окружаюшей среды требует борьбы за мир 


Из Веймара — города, с чьим именем теснейшим образом 
связан гуманистический дух немецкой классической культуры 
и откуда до сих пор продолжают исходить неослабевающие 
импульсы, влияющие на развитие архитектуры и дизайна 
нашей эпохи, мы, представители 33-х стран, прибывшие на 
Международный коллоквиум, посвяшенный Баухаузу, призы- 
ваем архитекторов, дизайнеоов и художников всего мира 
превратить нашу Землю в Дом мира и сделать все для того, 
чтобы она никогда не стала безлюдной грудой развалин. 

В связи со Всемирным днем архитектуоы и мира, прохо- 
дившим по инициативе Международного Союза архитекторов 
1 июля 1986 года, и в поддержку призыва Конференции 
негосударственных организаций, состоявшейся в январе этого 
года в Женеве, мы обращаемся к нашим творческим союзам 
и их руководящим органам с призывом еще в большей 
степени и с большей энергией направить свою дальнейшую 
деятельность на укрепление связи между бооьбой за мир и 
формированием окружающей среды. 

С особым призывом поддержать нашу инициативу мы 
обращаемся к предстоящим в 1987 году международным 
конгрессам: 

— 16-му Всемирному конгрессу Международного союза 
архитекторов в Брайтоне; 

— 2-му объединенному конгрессу ИКСИД. Международной 
организации дизайнеров по интерьеру и ИКОГРАДА 
в Амстердаме; 

— Генеральному совещанию Международной организации 
по охране памятников в Вашингтоне. 

Со времени принятия Веймарского призыва 1983 года и 
Каирской декларации о мире 1985 года Международного 
союза архитекторов число мирных инициатив и количество 
участников движения борьбы за мир среди наших коллег 
возросло. Однако уменьшения опасности возникновения 
ядерной войны на нашей планете пока не произошло: 

— создаются и проходят испытания все более грозные 
системы оружия; 

— наряду с размещением оружия на Земле сохраняется 
угроза его распространения в космосе; 

— интеллектуальный потенциал и средства науки направ- 
ляются на подготовку звездных войн. р 

Ради ныне живущих людей, их детей и будущих поколений 
мы хотим активно участвовать в строительстве гуманного, про- 
грессивного в социальном отношении и справедливого мира и 
внести свой вклад в борьбу за мир путем защиты и форми- 
рования окружающей среды во всех его регионах. 

Мы считаем, что сила мирных инициатив и усилия участ- 

ков борьбы за мир должны возрастать до тех пор, пока 
№ смену военной угрозе не придет всеобщая безопасность 
евйвютлаеверие. 
| ] им. Н. А. Некрасова 
@ес{го.пеКгазоуКа.ги 


Со всей ответственностью, которую налагает на нас наша 
профессиональная этика, мы требуем: 

— сокращения ядерных, химических и обычных вооруже- 
ний и полной ликвидации средств массового уничтожения до 
2000 года; 

— отказа от стремления достичь военного превосходства 
и от политики силы и террора; 

— честного партнерства в достижении мира и безопасно- 
сти; 

— использования всех духовных и материальных сил на 
благо социального прогресса человечества, ради гуманной и 
здоровой окружающей среды, а также разумного и безо- 
пасного обращения со всеми природными ресурсами и энер- 
гетическим потенциалом. 

Люди наших профессий осознают, какие огромные сред- 
ства необходимы для преодоления или смягчения нехватки 
жилья во всем мире, обеспечения всех рабочими местами, 
устранения голода и нищеты. Мы обращаемся к нашим твор- 
ческим союзам и их руководящим органам, ко всем нашим 
коллегам с призывом бороться — как это было предложено 
в «Обращении государств — участников Варшавского До- 
говора к государствам — членам НАТО, всем европейским 
странам» от 11 июня 1986 года — за то, чтобы средства, 
высвобождаемые в результате сокращения вооруженных сил, 
ядерных и обычных вооружений, использовались не для 
создания новых видов оружия, а в целях экономического и 
социального развития, для практического широкомасштабного 
решения мировых проблем человечества. 

Не случайно, что за Годом мира в 1987 году следует Год 
защиты бездомных людей. Решающий прогресс в области 
обеспечения человека жильем может быть достигнут быстрее 
и лучшим образом, если во всем мире все больше средств 
будет направляться на решение жилищной проблемы и все 
меньше — на цели вооружения. 

Внесем же свой вклад в дело создания предпосылок того, 
чтобы в соответствии с программой ХАБИТАТ (Центра ООН по 
населенным пунктам) и в целях частичного решения жилищ- 
ной проблемы построить к 2000 году полмиллиарда новых 
квартир. 

Мы будем трудиться в мире и бороться за мир. 


Участники Форума мира, 
проходившего на 4-м Международном 
коллоквиуме, посвященном Баухаузу. 


24 июня 1986 года 
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Образование 


ГЕРАСИМЕНКО И. Я.., 
канд. искусствоведения, 
БГТХИ 


Метод выбран: эффективен ли он? 


{Опыт целевой подготовки дизайнеров в 70-х годах] 


Если вспомнить надежды, питавшие 
поколение дизайнеров, пришедших в 
специальность в 70-е годы, и сравнить 
их с нынешней ситуацией в профессии, 
станет очевидным, что современный 
отечественный дизайн не пошел в сто- 
рону романтических перспектив, рисо- 
вавшихся специалистам недалекого 
прошлого. То, что начало движения и 
его относительно зрелое состояние 
могут существенно разниться, не 
откровение. Однако вряд ли кто-ни- 
будь предполагал, что разница с 
прогнозами коснется в первую очередь 
практического развития, внедрения, 
распространения, то есть реального 
влияния дизайна на нашу жизнь, и что 
20 лет спустя мы будем по крохам 
собирать практические результаты 
деятельности, подкрепляющие автори- 
тет нашей все еще юной специальности. 

В то же время за рассматриваемый 
период претерпела содержательные 
изменения методика дизайна. Здесь 
разница между состоянием «вчера» и 
«сегодня» качественная. Если в 
70-е годы вопросы о том, кем является 
художник-конструктор — художником 
или конструктором, в какой мере кон- 
структором и насколько художником, 
функциональна ли художественная 
форма и что такое художественность 
в дизайне, являлись одними из наибо- 
лее существенных, то сегодня жизнь 
выдвигает дизайн-программирование, 
где проектирование подчиняется об- 
щим социокультурным программам, 
ставящим цели, на несколько порядков 
превосходящие частные задачи по- 
штучного создания отдельных изделий. 

Ориентация высшей школы задается 
сложившейся реальностью. Педагоги- 
ческие концепции дизайна выстраива- 
ются в диапазоне между несформули- 
рованными требованиями к художест- 
венному конструированию со стороны 
промышленности и существующими 
моделями теории, описывающей ва- 
рианты дизайна «вообще». В этой 
специфической атмосфере — без 
реально ощутимой практики, но с 
достоверной информацией о формах 
существования зарубежного дизайна, 

с одной стороны, и с достаточно раз- 
витой теорией — с другой, — в системе 
высшей школы множились «картины» 
дизайна, накапливались «модели» 
специалистов, методики конкретных 
дисциплин. Названный диапазон ока- 
зался достаточно широк и в каждой 
республике, вузе, на каждой кафедре 
промышленного искусства, где образо- 
вание в силу указанных выше причин 
имело возможность формироваться по- 
своему. 

Кафедра промышленного искусства 
Белорусского Государственного теат- 
рально-художественного института 
в этом смысле не представляла 
исключения. Созданная в 1967 году — 
позже, нежели в других республиках, — 
кафедра имела возможность использо- 

ь опыт вузов Москвы, Ленинграда, 
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переосмысливать его. 

Думается, что правильно характе- 
ризует выбранное в Белоруссии 
направление владевшая в то время 
кафедрой идея: неверно формировать 
процесс сбучения только тщательным 
описанием реальных условий произ- 
водства или с помощью их имитации, 
ибо отраженная картина не может 
до конца быть и достоверной, и исчер- 
пывающей. Но поскольку существует 
практика и имеется теоретическая кар- 
тина деятельности, возможна содержа- 
тельная интерпретация профессиональ- 
ных ценностей, а значит, обучать мож- 
но на последовательно выстроенных 
учебных заданиях, акцентирующих 
принципиальные стороны проектного 
процесса. Тем самым учебное проек- 
тирование переводится в ранг дисцип- 
лин, предваряющих собственно худо- 
жественное конструирование, то есть в 
ранг дисциплин пропедевтического 
профиля. 

Учебный план, предложенный 
Строгановским училищем всем вузам 
страны, не препятствовал свободной 
трактовке учебного процесса. Перера- 
ботанный кафедрой, он позволил зна- 
чительно развить курсы, предваряю- 
щие проектирование и в первую 
очередь пригодные по своему содер- 
жанию для такого методического 
варианта обучения — курсы основ ком- 
позиции и архитектоники. Остальные 
курсы выстроились, определяясь меж- 
ду собой по отношению к только что 
названным. Дисциплины четко разгра- 
ничились на «идеологические», задаю- 
щие мировоззрение, и обслуживающие 
их, «нормативные». При этом значитель- 
но вырос объем знаний по инженерно- 
психологическим предметам, появились 
дисциплины, ранее не числившиеся в 
учебном плане (социальная психология, 
фотографика, позднее — курс проект- 
но-методических клаузур), развилось 
цветоведение, потеснив позиции 
академической живописи. Уместно 
подчеркнуть, что курс проектирова- 
ния — основной профессиональный 
курс традиционного учебного плана, 
отодвинулся тем самым на 3-й и 
4-й годы обучения. 

Считалось и считается до сих пор, 
что нет смысла озадачивать студента 
столь многосоставной комплексной 
дисциплиной, как проектирование про- 
мышленных изделий, до тех пор, пока 
не освоены все учебные позиции, пока 
отдельные процедуры проектирования 
не закрепились мыслительными опе- 
рациями студента. Всей сложности 
многокомпонентного процесса начи- 
нающему проектанту не поднять. 

Столь четкая позиция не могла не 
привести к ориентированной на про- 
фессию трансформации всех дисцип- 
лин учебного профиля. На кафедре 
утвердилось мнение, что нет ни кон- 
струирования, ни рисунка вообще. 
Есть конструирование и рисунок, пред- 
назначенные для конструктора, техно- 
лога, дизайнера и необходимые им в 
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профессии. Работа по специфическому 
преобразованию курсов с традиционны- 
ми названиями являлась, пожалуй, 
основной работой кафедры «Промыш- 
ленное искусство» за описываемый 
период. Краткую характеристику этой 
работы можно ограничить тем, что она, 
претерпев значительное содержатель- 
ное изменение традиционных курсов 
технологии материалов, конструирова- 
ния, как и циклы дисциплин инженер- 
но-психологического профиля, заняла 
свое место в учебном процессе, орга- 
нически войдя в комплекс профессио- 
нальных знаний дизайнера. 

Какие же проектные категории 
акцентировались в процессе обучения, 
предварявшего собственно проектиро- 
вание? Среди заданий, систематически 
выдававшихся студентам, можно на- 
звать темы «масштабность», «транс- 
формация структуры», «проектирование 
эксплуатационных систем» и задание 
с пугающим для того времени назва- 
нием «человеческий фактор». Эпизо- 
дически опробовались и другие темы — 
«трансформация конструкции», «язык 
технологии» и тема, ориентирующая 
изделие на выбранный тип потреби- 
теля, причем потребительский адресат 
задавался упрощенно: по профессио- 
нальной принадлежности, половозраст- 
ным различиям ит. д. 

Уже по названиям тем видно, что 
целостное познание объектов, на 
примере которых разыгрывался про- 
цесс обучения, не являлось самоцелью. 
Выбор объекта проектирования опре- 
делялся его возможностями раскрытия 
методической темы. Скажем, сельхоз- 
машины, особенно прицепные и тем 
более навесные, уже в силу условий 
эксплуатации приспособлены к различ- 
ного рода перенавескам и перестыков- 
кам на машине-носителе. Поэтому тема 
«трансформация структуры» едва ли 
не всегда связывалась в заданиях с 
проектированием машин этого класса. 
При этом частично опускались или 
затрагивались лишь в общих чертах 
вопросы удобства обслуживания та- 
кого рода техники, агротехнической , 
специфики ее эксплуатации, техноло- 
гичности производства. Выявлению этих 
вопросов служили другие методиче- 
ские темы. Здесь же предельно 
выявлялись возможности конструктив- 
ных, пространственных и, естественно, 
образных преобразований объекта, 
вариантность как таковая, что, по 
нашему мнению, принципиально для 
дизайнера, работающего с неслож- 
ными по кинематике, но структурно 
развитыми объектами техники. 

Для темы «проектирование экс- 
плуатационных систем» объектами 
проектирования выбирались системы 
управления воздушным или городским 
транспортом, теплоэлектростанциями. 
Ради методической чистоты задания 
здесь также опускался широкий круг 
вопросов, сопутствующих реальному 
проектированию, но акцентировались 
моменты оперативных взаимосвязей 
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между отдельными службами систе- 
мы, тщательно учитывались возмож- 
ности оператора и характер его от- 
ношений с носителями и источниками 
информации. Эта методическая тема 
была выделена для отработки «невещ- 
ных» объектов, поэтому технология 
изготовления элементов системы, их 
конструкция, монтаж-демонтаж и т. д. 
отходят здесь на второй план, дожи- 
даясь исчерпывающего освещения в 
других, последующих заданиях соот- 
ветствующего назначения. 

Выигрывает или проигрывает буду- 
щий специалист, обучающийся по ме- 
тодике, которая выделяет лишь одну 
категорию проектирования, опуская ос- 
тальные в противовес комплексности 
охвата общепринятой в традиционном 
прсехтировании? 

Однозначного ответа тут нет. 

Кафедра пошла по этому пути 
ради приобретения качества, важного 
именно в учебном проектировании, — 
для стимулирования вариантности ре- 
шений, неоднозначности результатов. 
Временное исключение некоторого ко- 
личества исходящих фактсров есть од- 
новременно исключение такого же ко- 
личества ограничений, что развязывает 
возможности компоновочных, простран- 
ственных и композиционных сочета- 
ний. В результате расширяется вари- 
антность решений, что входит в при- 
вычку проектанта, развивает его фан- 
тазию и рождает желание искать но- 
вые и новые решения. При этом «от- 
секается» давление со стороны анало- 
гов, поскольку необычность постановки 
задачи выливается в нестандартность 
полученных студентами конечных 
результатов. 

Преимущества такого подхода хо- 
рошо иллюстрируются заданием 
«человеческий фактор», которое было 
дано в 1978 году одной из групп 
4-го курса. К этому времени на кафед- 
ре становится привычным макетиро- 
вание в натуральную величину, что 
при проектировании большой скульп- 
турной формы, а также в названной 
ситуации, когда важно задать среду 
для работы оператора, способствует 
исчерпывающей достоверности, позво- 
ляет проектанту вжиться в образ 
действий человека, повторить характер 
его движений вплоть до домысливания 
ощущений и реакции при восприятии 
информации. 

Во время создания макетов кабины 
пилота студенты придумывали уни- 
кальные носители информации — при- 
боры, пульты, а также органы управ- 
ления. Все кабины подвешивались к 
потолку и осваивались авторами и 
оппонентами, имеющими возможность 
занять рабочее место пилота в кресле. 
Последнее, двигаясь по направляющим, 
подстраивалось под тип созданного 
пространства, параметры и образ 
действий оператора. Безаналоговый 
подход приводил к самым неожидан- 
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чное решение. Например, предпола- 
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галось парадоксальное решение: при 
приближении самолета к земле запол- 
нявшая кабину пилота вода будет 
постепенно откачиваться и уйдет из 
нее в момент касания самолетом 
посадочной полосы. Благодаря этому 
отпадет необходимость в контроле 
высоты — он ведется как бы сам собой, 
помимо воли и участия летчика, и бу- 
дет безошибочным. Вода, конечно, 
очень скоро из кабины «ушла», но 
родился новый по форме прибор, 
размещенный в нижнем поле зрения 
пилота. Он состоял из светящихся 
концентрических колец, которые гасли 
по мере снижения самолета, как бы 
имитируя постепенное осушение во- 
доема. Последний окончательно «вы- 
сыхал» в момент касания самолетом 
земли. 

Многие приборы студенты «слили» 
с органами управления. Информация, 
появляющаяся на этих комбинирован- 
ных приборах — органах управления, 
как бы вынуждает летчика вносить 
поправки в информационные данные, 
корректируя тем самым направление 
полета, крены, угол тангажа, повороты 
ит. д. 

Какова же ценность найденных 
предложений, в частности, внесли ли 
они что-то новое в организацию рабо- 
чего места пилота? Здесь опять одно- 
значного ответа не будет. Пилот, 
конечно, остался ни с чем. В авиа- 
строении, где надежность работы всех 
элементов, в том числе приборов, 
ставится во главу угла и где все про- 
цессы — проектирование, изготовление, 
контроль — проникнуты традициями 
оправданного консерватизма и опи- 
раются на проверенные решения, в 
создании новых по принципам выхода 
информации приборов пока нет необ- 
ходимости. Привлекало другое: 
нестереотипный ход мыслей и безана- 
логовый выход. Именно они представ- 
ляются наиболее важными для полу- 
чения конечного результата. И потому 
такой подход к методическому обе- 
спечению процесса обучения стал 
нормой учебной работы на кафедре. 

Однако не ограничиваются ли по- 
становкой условной задачи познава- 
тельные возможности обучающегося, 
не лишается ли он конкретики реаль- 
ной ситуации? Ведь здесь выпускник 
невольно приучается относиться к 
проектированию как к игре, в которой 
блестящее решение предпочтительнее 
апробированного. Доля истины здесь 
есть. Во всяком случае, выпускники 
вечернего отделения (в 70-е годы в 
институте была такая форма обучения), 
взявшие многие элементы описывае- 
мой методики, сегодня в сравнении с 
контингентом дневных отделений 
оказываются подготовленными более 
профессионально. Видимо, сказывается 
их знание производства «изнутри», и 
кафедральная методика, расшатываю- 
щая привычные представления, на- 
кладывается оптимально: она разно- 
образит точки зрения, позволяет в 


привычной картине увидеть новые 
ракурсы. 

Но и для студентов, пришедших в 
институт из школы, этот путь перспек- 
тивен. 

Два последних года обучения, и 
в том числе дипломная работа, посвя- 
щены комплексному проектированию. 
А глаз уже видит нестандартно, и 
мышление ориентировано по-особому. 
Может быть, в этом и есть смысл 
профессиснального обучения? Ведь 
развитие дизайна в стране — это 
в большой степени проблема общего 
развития культуры как в сфере обра- 
зования, так и в сфере производства: 
там, где существуют производственные 
ограничения, подготовленный дизайнер 
справляется. 

При несформулированных требова- 
ниях к дизайну такой подход к обра- 
зованию (какое бы определение ему 
ни давалось: пропедевтическое, кате- 
гориальное) единственно возможен в 
силу своей гибкости. Ведь среди выде- 
ляемых категорий могут, с одной 
стороны, множиться темы, ориенти- 
рованные на сугубо социальные и 
культурные задачи, уточняются 
задания, направленные на узко про- 
изводственные аспекты внедрения, — 
с другой. 

Оценка позитивности такого направ- 
ления уже существует. Здесь имеется 
в виду БФ ВНИИТЭ, укомплектованный 
преимущественно выпускниками ка- 
федры. По официальным данным, он 
из года в год занимает ведущие места 
по профессиональным показателям 
среди филиалов системы. Количество 
свидетельств на промышленные образ- 
цы, медалей ВДНХ СССР и прочих 
наград достойно всяческого уважения. 
И хотя можно отдавать себе отчет в 
том, что эта оценка является внутри- 
профессиональной, а общественный 
резонанс на работу белорусских ди- 
зайнеров, вероятно, будет еще не 
скоро, это все-таки какое-то прибли- 
жение, фиксация объективности отно- 
шения «высшая школа — профессия». 

Другой оценки деятельности высшей 
школы, кроме оценки профессиональ- 
ной работы ее выпускников, быть 
не может. 
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Человек и телефон: новый аспект 
эргономических исследований 


В настоящее время телефония как 
область техники еще не привлекает 
должного внимания эргономистов, за- 
нятых проблемами учета человеческого 
фактора при создании и эксплуатации 
промышленного оборудования. А меж- 
ду тем социальная и экономическая 
эффективность телефонии в значитель- 
ной степени и зависит от человека, 
пользователя. Вот почему отношение 
к телефонии должно существенно из- 
мениться. Это определяется рядом об- 
стоятельств. 

В стране начался перевод местных 
телефонных сетей на новый вид опла- 
ты — повременную оплату разговоров. 
Это должно резко изменить экономику 
подотрасли, поскольку вводит в си- 
стему факторов, определяющих про- 
цесс взаимодействия абонентов с те- 
лефонной сетью, новый элемент — 
повременной тариф. 

Предстоит массовое внедрение в 
телефонную сеть электронных АТС с 
управлением по записанной программе, 
которые способны предоставлять або- 
нентам большое количество новых ус- 
луг, существенно расширяющих возмож- 
ности телефонной связи и создающих 
дополнительные удобства, которые бы- 
ли невозможны в условиях, когда теле- 
фонные сети оборудовались только 
электромеханическими системами АТС. 

В ближайшие годы резко изменится 
характер взаимодействия человека и 
машины в системе «абонент — телефон- 
ная сеть». Оптимизация этой системы 
в новых условиях потребует присталь- 
ного изучения как человеческого фак- 
тора, взятого отдельно, так и интеграль- 
ных характеристик взаимодействия меж- 
ду звеньями системы в целом. При 
этом будет необходимо учитывать спе- 
цифику системы, которая принципиаль- 
но отличается от природы хорошо изу- 
ченных эргономистами эргатических 
систем, 

Известно, что в телефонии можно 
выделить два уровня иерархии чело- 
веко-машинных систем. Нижний обра- 
зуют эргатические системы, к которым 
относятся все объекты телефонных се- 
тей, связанные с трудовыми процесса- 
ми: центры технической эксплуатации, 
справочные бюро, службы заказа же- 
лезнодорожных и других билетов по 
телефону и т. п. Верхний уровень ие- 
рархии образует система «абонент — 
телефонная сеть». Она отличается от 
эргатических тем, что основу ее функ- 
ционирования составляют процессы 
потребления абонентами услуг теле- 
фонной связи. Поэтому систему «або- 
нент — телефонная сеть» можно назвать 
консуммационной системой (от лат. 
сопзипитаге — потреблять). 

В этой особенности системы «або- 
нент — телефонная сеть» коренится од- 
на из причин предстоящего изменения 
отношения эргономики к телефонии. 
Исследование деятельности потребле- 


меннкиаакое исследование, связан- 
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я в последнее время начало привле- 
И внимание ведущих эргономистов. 


ное с изучением человеческого факто- 
ра, было проведено в Ленинградском 
отделении Центрального научно-иссле- 
довательского института связи. Работа 
осуществлялась по двум направлениям. 
Во-первых, изучалась деятельность по- 
требления абонентами основной услуги 
телефонной связи и, во-вторых, иссле- 
довались закономерности потребления 
абонентами новых услуг, которые бу- 
дут предоставляться электронными АТС. 

Каковы же результаты научного по- 
иска? Для исследования важнейших 
закономерностей мы применили метод 
выборочного опроса абонентов, исполь- 
зуя процедуру, известную в социологии 
под названием «крайне стандартизо- 
ванное интервью», и специально разра- 
ботанные для этого анкеты. Изучение 
полученных данных позволило устано- 
вить основные закономерности потреб- 
ления абонентами услуг телефона в 
условиях новой системы оплаты. Были 
разработаны начала теории телефонных 
сетей с повременной оплатой разгово- 
ров, в основе которой лежит понятие 
случайной величины — ценностного 
содержания информации в телефонных 
вызовах и интегральной характеристики 
связи человека и машины в системе 
«абонент — телефонная сеть», назван- 
ной «коэффициентом тарифной чувстви- 
тельности абонентов». 

По результатам опроса была постро- 
ена эмпирическая кривая зависимости 
возникающей (исходящей от абонентов) 
телефонной нагрузки от величины по- 
временного тарифа © и подобрана ана- 
литическая формула, наилучшим обра- 
зом выравнивающая данные экспери- 
мента. Эта формула имеет вид: 


[аб 


= ро, (1) 


где ^ — коэффициент тарифной чув- 
ствительности абонентов; 

[в — интенсивность возникающей 
нагрузки квартирного сектора 
городской телефонной сети, 
работающей в условиях по- 
временной оплаты разговоров, 
количественно выражающая 
интенсивность потребления 
или платежеспособный спрос 
на основную телефонную ус- 
лугу; 

Таб — интенсивность возникающей 
нагрузки той же сети при 
абонентной оплате. 

Найдено также аналитическое выра- 
жение закона распределения вероятно- 
стей ценностного содержания информа- 
ции в телефонных вызовах: 


Г 0©>0 


тн ееноуЕ о-в, 22 ©) 
о, 


где д — повременной тариф. 
Знание этого закона позволяет ре- 
шать многие задачи, относящиеся к 
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телефонным сетям с повременной опла- 
той разговоров. Вот примеры этих 
задач. 

Введение на местных сетях повре- 
менной оплаты разговоров дает эконо- 
мический и социальный эффекты. Эко- 
номический по своему значению для 
народного хозяйства является положи- 
тельным, он выражается в получении 
от абонентов тарифных поступлений. 
Их величина определяется следующей 
формулой: 


Т(6) =о/ь, 
или, с учетом (1), формулой: 


Тото 
+ Аб 

Социальный эффект от введения по- 
временной оплаты заключается в потере 
абонентами информации, которую они 
могли бы передать или получить благо- 
даря вызовам, от посылки которых они 
вынуждены отказаться из соображений 
экономии, учитывая действие тарифа 0. 
По своей сущности социальный эффект 
отрицательный, поскольку он противо- 
речит основной цели, во имя которой 
создаются телефонные сети, — макси- 
мальному удовлетворению потребно- 
стей абонентов в связи. 

Количественно социальный эффект 
выражается суммарной ценностью ин- 
формации, заключенной в тех вызовах, 
от которых абоненты отказываются под 
действием тарифа 0. Обозначая эту 
величину через © (0), можем записать: 


0 (9) Нав] оф(0) ав. (3) 


Подставляя в (3) значения ф (0) из 
(2), после преобразований получим: 


Легко видеть, что © (0) иТ (0) имеют 
одну и ту же размерность, следователь- 
но, они сопоставимы. 

Поскольку экономический и соци- 
альный эффекты от внедрения повре- 
менной оплаты разнонаправленны, ре- 
зультирующий народнохозяйственный 
эффект выражается разностью: 


20 


С (6) =Т(0)—9 (6) ты 


ни(-40) | 


Анализ этой формулы показывает, 
что функция С(0) возрастает при уве- 
личении 0 от нуля до некоторой вели- 
ЧИНЫ би, после чего уменьшается, ста- 
новится равной нулю, при некотором 
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Ее 8:] 


Консуммационная человеко-машинная 
система «абонент — телефонная сеть» 

и взаимодействующие с ней телефонные 
эргатические системы: 

1 — телефонные эргатические системы; 
2 — консуммационная система ‹або- 

нент — телефонная сеть; 

а — телефонистки справочного бюро 
(человеческое звено эргатической си- 
стемы); 

в — рабочие места телефонисток (машин- 
ное звено); 

с — обслуживающий персонал ЦТЭ; 

4 — устройства интерфейса между пер- 
соналом и техническими элементами 
сети; 

е — операторы службы заказа (напри- 
мер, железнодорожных билетов); 

Г — рабочие места операторов 
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График зависимости конечного народно- 
хозяйственного эффекта, создаваемого 
повременной оплатой разговоров, от ве- 
личины повременного тарифа 


значении тарифа бу ‚ а затем принимает 
отрицательные значения. Величину бт» 
при которой положительный народно- 
хозяйственный эффект достигает макси- 
мума, естественно назвать оптимальной 
величиной. Дифференцируя С(0) по б 

и приравнивая производную нулю, по- 
лучаем следующее выражение для 
оптимального значения повременного 


тарифа: 
1 


б т=ф. 
Библиотека 

| | | им. Н. А. Некрасова 
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Таким образом, для определения 
оптимального повременного тарифа не- 
обходимо знать численное значение 
лишь одного параметра «А» — коэффи- 
циента тарифной чувствительности або- 
нентов. Его значение может быть найде- 
но при помощи эргономического иссле- 
дования, выявляющего закономерности 
потребления абонентами основной те- 
лефонной услуги. 

Анализ приведенных выше формул 
показывает, какую фундаментальную 
роль в работе телефонных сетей с по- 
временной оплатой разговоров имеет 
человеческий фактор — коэффициент 
тарифной чувствительности абонентов. 

Исследование закономерностей по- 
требления новых телефонных услуг про- 
водилось с применением той же про- 
цедуры опроса и анкет, специально 
разработанных для данного экспери- 
мента. 

Изучались услуги: «сокращенный на- 
бор номеров», «побудка», «установка на 
ожидание», «заказ обратного вызова» 

и «говорящая почта». 

Первая часть анкеты состояла из 
описания услуги и вопроса: «Заинтере- 
сованы ли опрашиваемые вообще в 
рассматриваемой услуге?» Предусмат- 
ривалось три возможных ответа: «да», 
«нет» и «не знаю». Вторая часть анкеты 
содержала вопрос: «Приблизительно 
сколько раз в месяц Вы и Ваша семья 
будете пользоваться данной услугой 
при условии, что за каждое обращение 


- к ней будет взиматься плата следующих 


размеров: 0,5; 1; 2; 5; 10; 20 и 25 коп» 

Для услуги «сокращенный набор 
номера», в отношении которой трудно 
оценить месячную интенсивность поль- 
зования (платежеспособный спрос), во- 
прос формулировался иначе: «При ка- 
кой максимальной стоимости услуги 
(указывался ряд значений месячного 
тарифа) Вы еще не откажетесь от ее 
использования». 

Результаты исследования были све- 
дены в таблицы, по которым затем 
строились графики. Например, из таб- 
лицы, составленной по результатам 
исследования услуги «сокращенный 
набор номера», видно, что наилучшим 
(в смысле максимального получения 
тарифных доходов) для данной услуги 
является тариф размером 0,5 руб./мес. 

Сравнение кривых зависимости ин- 
тенсивности потребления различных 
услуг (платежеспособного спроса на 
них) от тарифа и сопоставление их с 
кривой [в=[0 для основной услуги поз- 
воляет обнаружить следующую законо- 
мерность: чем более важной для або- 
нентов является услуга, тем ближе ход 
кривой интенсивности пользования ею 
к графику функции /в,={0 для основ- 
ной услуги. Эта закономерность отме- 
чается также при подборе аппрокси- 
мирующих аналитических выражений. 
Она может быть использована как 
основание для классификации услуг по 
степени их важности для абонентов. 

Изложенный подход можно распро- 
странить (с соответствующими модифи- 


кациями) на изучение закономерностей 
потребления не только телефонных, 

но и многих других платных услуг, ко- 
торые предоставляются населению раз- 
личными отраслями сферы обслужи- 
вания. 

Таким образом, эргономическое изу- 
чение деятельности потребления в 
консуммационных системах должно 
быть направлено на исследование таких 
величин, как платежеспособный спрос, 
интенсивность потребления, тарифная 
чувствительность (или чувствительность 
к ценам на товары) потребителей, до- 
ходы от реализации услуг или продажи 
товаров ит. п. 

В результате изучения деятельности 
потребления в системе «абонент — 
телефонная сеть» удалось определить 
новый вид человеческого фактора — 
интегральной характеристики связи че- 
ловека и машины в телефонии, выра- 
жаемой коэффициентом тарифной 
чувствительности абонентов. 

Найдено аналитическое выражение 
для функции распределения ценност- 
ного содержания информации в теле- 
фонных вызовах. Это дает возможность 
выполнять важнейшие количественные 
расчеты, связанные с обоснованием и 
осуществлением перевода местных те- 
лефонных сетей на систему повремен- 
ной оплаты разговоров. 

Появилась во: жность количест- 
венно прогнозировать-размеры тариф- 
ных поступлений, то есть величину эко- 
номического эффекта от внедрения 
повременной оплаты. 

Определено понятие социального 
эффекта, создаваемого повременной 
оплатой разговоров и выведена фор- 
мула для расчета его величины. Кро- 
ме того, найдено, что народнохозяй- 
ственный эффект представляет собой 
функцию, имеющую максимум при не- 
котором значении тарифа на основную 
телефонную услугу. Найдено аналити- 
ческое выражение для тарифа, соот- 
ветствующего этому максимуму. 

Изучение закономерностей потребле- 
ния абонентами новых услуг телефон- 
ной связи может дать исходные дан- 
ные для определения наиболее рацио- 
нальных тарифов на каждую из услуг. 
При этом учитывается их себестои- 
мость и платежеспособный спрос, а 
также прогнозируется величина тариф- 
ных поступлений. 
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ТЕХНИЧЕСКАЯ ЭСТЕТИКА 


Выставки, конференции, совещания 


Автодизайн 
в витринах ЦТЭ 


В течение всей осени витрины 
Центра технической эстетики 
(Москва, Пушкинская площадь) 
притягивали к себе многочислен- 
ных зрителей — здесь прохо- 
дила новая выставка «Авто- 
дизайн-86», представляющая 
службы дизайна четырех пред- 
приятий Министерства автомо- 
бильной промышленности: Горь- 
ковского, Волжского (г. Тольят- 
ти), Запорожского автозаводов 
и автозавода им. Ленинского 
Комсомола (г. Москва). Экспози- 
ция была подготовлена сов- 
местно специалистами Минавто- 
прома, НАМИ, служб художест- 
венного конструирования автоза- 
водов и ВНИИТЭ'. 


Показ выставочными средствами 
достижений отрасли, где дизайн имеет, 
пожалуй, самую богатую историю и 
собственные творческие принципы, 
представлял непростую задачу для 
авторов экспозиции. 

Каждая из дизайнерских служб- 
экспонентов развивается своим путем, 
располагая разным составом специа- 
листов и опираясь на различные 
материально-технические и экспери- 
ментальные базы. Это — сложившиеся 
проектные коллективы, обладающие 
своими собственными проектными 
почерками. 

Именно поэтому был выбран путь 
раскрытия процесса проектирования, 

а не демонстрация одних лишь готовых 
экспонатов. Такой способ показа уже 
достаточно оправдал себя в витринах 
выставок ЦТЭ. Он убедителен и поня- 
тен широкому зрителю и небезынте- 
ресен для специалистов. 

Хронологический ряд был построен 
традиционно: прошлое, настоящее и 
будущее дизайна в отрасли. Трудно 
сказать, какой из разделов был богаче, 
но то, что витрины, отведенные исто- 
рическому и, в частности, послевоен- 
ному периоду, были очень привлека- 
тельны для сегодняшнего автолюби- 
теля, — бесспорно. Это было время 
больших задач и больших открытий в 
отечественном автомобилестроении. 
Мгновенно ставшая популярной «По- 
беда» (ГАЗ-М-20), стоило ей сойти с 
конвейера, а также ряд других моде- 
лей вышли на ведущие позиции в 
автопромышленности того времени. 
Представленные на выставке разработ- 
ки таких мастеров дизайна, как 
Ю. А. Долматовского, В. И. Арямова 
(модель НАМИ-013), Э. И. Молчанова, 
В. С. Кобылинского (проект малолит- 


1 Авторы экспозиции: П. И. Яценко, А. Е. Ко- 
шелев, В. В. Белобородов, И. В Тарасова, 
ВЩН. Родославов, Э. В, Окина, С. И. Гуреева, 
АЙ В. Яброва; слайд-фильма: А. В. Герасимов, 


ЕЙ Вы СБурвлни сева Мошкин. 
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АПРЕЛЬ ЗКВИАЯ 5УЗТЕТИИАИА, 1760, 
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1. Натурный образец кузова автомобиля 
«Ока» ВАЗ-1111, полученный ручной 
выколоткой 


2. Макет автомобиля «Запорожец» 
ЗАЗ-1102 


3. Макеты автомобилей «Москвич» 
АЗЛК-2142 с кузовом «седан» и 
АЗЛК-2189 с кузовом «универсал» 
(такси) 


4. Рабочие материалы Центра стиля 
ВАЗа: макеты передних панелей сало- 
на и чертежи фрагментов автомобиля 
«Спутник» ВАЗ-2108 


Фото В. А. АЛЕКСАНДРЕНКО 


ражек для МЗМА и ЗАЗа), выделялись 
ярким своеобразием, были заметны и 
для мировой практики автостроения 
тех лет, и их можно смело отнести к 
основам отечественной школы 


автодизайна. 
По отзывам специалистов, «Побе- 
да» — это первый проект советского 


легкового автомобиля (проектировщик 
В. Н. Самойлов), при создании кото- 
рого был выполнен примерно такой 
же цикл проектных работ, какой при- 
меняется и в настоящее время. А ре- 
зультат? Он получился — на зависть 
нынешним проектировщикам. «Победа» 
открыла практически новое направле- 
ние в дизайне легковых автомобилей, 
которому промышленность следует и 
сейчас, спустя более 40 лет, внедряя 
двухобъемные кузова, а в части 
эстетической долговечности этот авто- 
мобиль не имеет в стране равных. 
Методика проектирования «Победы» 
имела одну отличительную черту — 
проект не имел аналогов, он целиком 
создавался применительно к отечест- 
венным условиям и возможностям того 
времени. Искать цели художественно- 
конструкторского проекта в потреби- 
тельских ситуациях, а не в существую- 
щих решениях автомобилей (иными 
словами, в аналогах) — вот, собственно, 
в чем урок проекта В. Н. Самойлова. 
Следующий раздел выставки, де- 
монстрирующий сегодняшний день 
дизайна в отрасли, как бы подхваты- 
вал эстафету достижений, более под- 
робно останавливаясь на ходе проек- 
тирования. Здесь ставилась цель 
показать различные методические под- 
ходы, техническую оснащенность ди- 
зайна, а также его способность и 
готовность взять на себя решение 
новых задач в условиях ускорения 
научно-технического прогресса. 
Разделы экспозиции, принадлежа- 
щие автозаводам, дают представление 
о состоянии и развитии службы дизай- 
на в зависимости от типов создавае- 
мых автомобилей и условий их произ- 
водства. Динамично работает служба 
дизайна Волжского автозавода (глав- 
ный дизайнер М. В. Демидовцев), 
проектирующая одновременно широ- 
кий спектр моделей различного на- 
значения и потому располагающая 
наибольшим запасом проектных идей 
и отработанных экспериментальных 
решений. Надо сказать, что и настоя- 
щая экспозиция в витринах ЦТЭ, и 
предыдущие выставки, в которых 
участвовали дизайнеры ВАЗа (в част- 
ности, выставка «Дизайн-85» на ВДНХ 
СССР), также свидетельствуют о стрем- 
лении проектировщиков демонстриро- 
вать не только законченные модели, 
но и технологию своей работы. Раз- 
работки Центра стиля ВАЗа дают 
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представление о тенденции пробовать, 
независимо от текущих разработок, 
едва ли не все идеи и методики, 
которые известны в современном 
автодизайне, включая и связанные с 
применением средств автоматизиро- 
ванного проектирования. Дизайнеры 
ВАЗа демонстрируют на выставке 
«кухню» художественного конструи- 
рования серийных моделей. Наиболее 
широко они представили макеты и 
фрагменты переднеприводной модели 
ВАЗ-2108. Вызвали интерес и впервые 
показанные поисковые и эксперимен- 
тальные работы — они свидетельствуют 
о том, как серьезно проектировщики 
занимаются прогнозированием разви- 
тия автомобилей, ищут сегодня реаль- 
ные черты будущего, не боясь при 
этом идти собственным путем. 

В частности, в дизайне электромоби- 
лей ВАЗ демонстрирует оригинальные 
собственные решения. 

Похожие тенденции можно обнару- 
жить и в экспонатах, представленных 
на выставке бюро художественного 
конструирования АЗЛК (главный ди- 
зайнер И. А. Зайцев). Вместе с инже- 
нерами дизайнеры занимаются вопро- 
сами разработки типажа переднепри- 
водных автомобилей различного назна- 
чения, и это — важнейшая задача дня. 
Однако ей сопутствуют и проблемы. 
Ставка на разработку «нестареющего» 
стиля автомобиля обусловила повышен- 
ное внимание к престижным образцам. 
Этому способствовало увеличение раз- 
меров нового «Москвича» (даже на вид 
модель 2141 значительно больше пред- 
шественницы — модели 2140), так что 
автомобиль попал в другой ряд ана- 
логов, где действуют иные дизайнер- 
ские концепции, отличные от тех, 
которые применяются в дизайне авто- 
мобилей для массового потребителя. 

Иной экспозиционный акцент был 
сделан в разделе, посвященном худо- 
жественно-конструкторской службе 
Запорожского автозавода (главный 
дизайнер И. Б. Гальчинский). Здесь 
отражалась технология формирования 
комфорта на автомобиле особо малого 
класса. Конструкторы и дизайнеры 
предприятия, идя навстречу давниш- 
нему горячему интересу массового 
потребителя к микролитражному авто- 
мобилю, разработали и показали в 
экспозиции новую модель — ЗАЗ 1102. 
Он обладает внешними данными маши- 
ны классом выше (это новый психо- 
логический элемент в нашем автоди- 
зайне), но обеспечивает экономический 
эффект, который возможен только в 
данном классе, а именно — простоту 
конструкции, отсутствие точек смазки, 
минимальный расход топлива и др. Это 
достойный подражания пример для 
отечественной практики, когда в про- 
цессе проектирования наиболее полно 
учитываются интересы прогнозируемого 
потребителя. 


им. Н. А. Некрасова 
@ес\го.пеКгазоуКа.ги 


Бюро художественного конструи- 
| ания Горьковского автозавода 
| а 


нок М. М. Глумов) 


продемонстрировало методы проекти- 
рования легковых автомобилей, отно- 
сящихся к разряду деловых, потреби- 
тельские свойства которых традиционно 
связываются с кузовом «седан». Пос- 
ледняя разработка предприятия модель 
«Волга» ГАЗ-3102 обладает всеми 
признаками автомобильной классиче- 
ской формы, которая в данном виде 
автомобилей прошла проверку време- 
нем и закрепилась. Однако, думается, 
что такое «рассчитанное запаздывание» 
означает на практике не что иное, как 
стремление держаться в тени. Дизайн 
делового автомобиля ждет своих 
открытий. 

Отбор экспонатов и сведений, хг- 
рактеризующих развитие нашего авто- 
дизайна, способствовал также выявле- 
нию некоторых проблем, требующих 
решения. Например, нельзя было не 
обратить внимания на цифры, характе- 
ризующие ссотношение трех величин — 
количество выполненных художест- 
венно-конструкторских проектов на 
каждом автозаводе, количество полу- 
ченных свидетельств на промышленные 
образцы, а также число внедренных 
разработок, этими свидетельствами 
защищенных. Процент свидетельств на 
промобразцы невысок, а это показы- 
вает, что либо не все художественно- 
конструкторские разработки, выпол- 
няющиеся на автозаводах, обладают 
качеством, для дизайна, казалось бы, 
естественным, — новизной, либо дизай- 
неры не очень озабочены процедурой 
патентной защиты. Если судить по циф- 
рам, представленным Горьковским 
автозаводом, то можно сделать вь:- 
вод — внедряются в основном проек- 
ты, новизны не имеющие (на 27 внед- 
ренных проектов — 11 свидетельств на 
промышленные образцы). 

Как подчеркивала экспозиция, но- 
визна художественно-конструкторских 
разработок тесно связана с экспери- 
ментированием и прогнозированием, 
применением передовых идей и прин- 
ципов проектирования. Однако, напри- 
мер, находящий повсюду широкое 
применение модульный метод пока 
еще не взят в полной мере на воору- 
жение конструкторами и дизайнерами 
отрасли. Только в экспозиции Волж- 
ского автозавода можно было увидеть 
планшет с изображением интерьера 
автомсбиля, где все элементы собраны 
из модулей. 

Между тем модульное проектиро- 
вание — не модная новинка и не 
морфологический трюк. Взяв его на 
вооружение в совместном производ- 
стве однотипных моделей, равно как и 
в создании унифицированных деталей, 
автозаводы могут получить значи- 
тельный экономический эффект. Пока 
этот принцип слабо реализуется на 
практике и экспонаты выставки явля- 
ются тому примером. 

Есть, правда, пример совместного 
производства одного легкового авто- 
мобиля разными заводами — это по- 
казанный в экспозиции автомобиль 


особо малого класса «Ока». Его пред- 
полагается выпускать усилиями сразу 
трех предприятий, но и здесь модуль- 
ный метод не будет иметь место, 
поскольку кооперация в данном случае 
осуществляется только на уровне про- 
изводства, а не на уровне проекта. 
Между тем, экспозиция, когда ее 
оглядываешь всю целиком, показала, 
что нужда в проектной кооперации 
становится все более острой: заводы 
создают разные органы управления, 
сиденья, приборные панели и другие 
элементы, однако существенных раз- 
личий с точки зрения потребителя 
они не имеют. К сожалению, налицо 
расширение технического разнообра- 
зия при фактическом потребительском 
однообразии. 

Особую проблему современного 
автодизайна представляет проектиро- 
вание электронных средств отобра- 
жения информации. Любая новая 
модель автомобиля сегодня — это и 
новая «картина» информации, которую 
рисует перед водителем электроника. 
В экспозиции нашли отражение работы, 
ведущиеся в этом направлении, но 
все-таки их очень мало; лишь АЗЛК 
выступил с новым прибором под 
названием «электронная комбинация 
приборов с отображением информации 
на светодиодах». Электроника обеспе- 
чивает качественно новую ступень в 
представлении водителю необходимой 
информации, она призвана давать 
водителю целостную картину техни- 
ческого состояния автомобиля, «пред- 
сказывать» его поведение на дороге; 

и нужно активизировать дизайнерские 
поиски в этом направлении. 

В целом значение выставки трудно 
переоценить — она была первой в 
нашей практике специальной экспози- 
цией, которая познакомила и специа- 
листов и широкие круги зрителей с 
успехами в автодизайне, с различными 
творческими коллективами, с перспек- 
тивными направлениями в этом виде 
деятельности. Хочется верить, что она 
положила начало серии подобных 
автовыставок в многопрофильном ‚ 
автомобильном производстве, где 
работают многие дизайнерские служ- 
бы, которые еще ждут своих экспози- 
ций. 

АНИСИМОВ В. П., ПУЗАНОВ В. И., 
вниитЭ 
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Выставки, конференции, совещания 


«Давайте сами 


С таким призывом к молодежи от 
10 до 18 лет обратились в начале года 
три венгерские организации — Инфор- 
мационный Центр промышленного 
дизайна при Торговой палате ВНР, 
школьная редакция Венгерского теле- 
видения и Государственный педагоги- 
ческий институт. Был объявлен конкурс 
для четырех возрастных групп 
(10—12, 13—14, 15—16 и 17—18 лет), 
который предлагал детям «открыть 
границы фантазии» и изобрести, при- 
думать, разработать изделия, которые 
с их точки зрения были бы лучше 
имеющихся или представляли бы собой 
новую оригинальную вещь, полезную 
в повседневной жизни и удобную в 
пользовании. Форма подачи работ 
тоже могла быть свободной — в виде 
макета, рисунка, фотографии или даже 
в форме пояснительной записки, изла- 
гающей «голую» идею. 

Поступило около 1000 работ, и 
сегодня, когда итоги конкурса подве- 
дены и награды розданы, устроители, 
изучив материалы конкурса, пришли 
к интересным и поучительным выво- 
дам. 

Цели конкурса были достигнуты. 

Большинство работ действительно 


_ о 
ИМ. екрасова 
@ес\го.пеКгазоуКа.гы 


весьма жизненны, обращены к пов- 
седневным задачам и проблемам, но 
вот, оказалось, что проблемы эти — 
собственные, сугубо детские. Дети 
предлагают альтернативные решения 
тех вопросов, которые и не считаются 
взрослыми вопросами — они их просто 
не замечают. И это был первый и 
главный урок — конкурс обнаружил в 
детском мышлении немалый аналити- 
ческий потенциал, а в целом в их 
творчестве — способность к конструк- 
тивному созидательному нестандартно- 
му мышлению. 

Другой целью ставилось пробужде- 
ние в детях интереса к форме вещи, 
к ее эстетичности. Это тоже в целом 
удалось. Немалая часть проектов 
демонстрировала не только саму идею 
изобретенного предмета, но и стрем- 
ление облечь эту идею в законченную, 
продуманную форму. 

Новым, необычным для детей было 
требование конкурса представлять так- 
же процесс своей разработки: для 
этого надо было логически выстроить 
весь присылаемый материал, чтобы 
наглядно показать «работу мысли», от 
возникновения идеи через различные 
варианты! решений до конечного про- 


га 
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проектировать вещи» 


дукта. Таких проектов было меньшин- 
ство, но зато они позволяли надеяться, 
что именно их авторы растут и скла- 
дываются как восприимчивые, взы- 
скательные личности, склонные к тому 
же к дизайнерскому творчеству. 

Все поступившие работы были 
проверены конкурсной комиссией, 
состоящей из 11 членов: дизайнеров, 
преподавателей, инженеров. Оцени- 
вались не только оригинальность 
творческого замысла, уровень и 
реальность предлагаемого решения, но 
и новое неожиданное применение уже 
известных в быту вещей, а также 
ясность изложения и разработанность 
проектов. Почти все конкурсные рабо- 
ты сопровождались объяснениями, и 
искренность их (как и грамматические 
ошибки) свидетельствовали о само- 
стоятельной работе молодых участни- 
ков. 

Жюри установило следующие призы: 
среди 10—12-летних — кроме первого 
и второго приза два третьих, среди 
13—14-летних — два первых и один 
второй, среди 15—16-летних — три 
приза, среди 17—18-летних — только 
первый и второй. Кроме призовых 
наград были объявлены также поощ- 


16 


Лт 


3 


т-АШИЕЛЬУЦАЯ У5%ТСТИНАЛА, 17060, 


рительные грамоты для 10 участников 
по каждой возрастной группе и для 
преподавателей. 

Еще интересная подробность: почти 
половина работ (400) поступило от 
10—12-летних авторов, наименьшее 
число — от 17—18-летних. 

Какие же проекты были отмечены 
и кто их авторы? 

Первая возрастная группа. 

1 приз — Золтан Варсеги и Дьёрдь 
Варсеги. Комната для детей. Это ин- 
терьер детской комнаты, пространство 
которой зонируется с учетом интересов 
детей. «Нас трое братьев, — поясняют 
авторы, — мы с трудом помещаемся в 
одной комнате, так как она маленькая, 
а каждого из нас интересуют свои 
занятия». 

2 приз — Юдит Шелмеци. Коллек- 
тивная игра «Семья вместе». «Семья 
может быть вместе только в том слу- 
чае, если каждый примет участие в 
повседневных делах, если члены 
семьи поделят работу и помогут друг 
другу. В этой игре не ставится цель, 
чтобы игроки соревновались друг с 
другом, препятствовали друг другу, 
наоборот — они должны помогать друг 
другу, соревнуясь лишь со временем. 
Поэтому эту игру можно выиграть или 
проиграть только вместе.» 

3 приз — Роланд Балинт. Удлинитель 
к сифону для газированной воды. 
Автор так объясняет свое предложе- 
ние: «В носик сифона для газирован- 
ной воды мы вставляем изогнутую 
соломинку, и вытекающая газированная 
вода падает через нее в стакан, 
помещенный под сифоном. Таким 
образом, нет надобности поднимать 
стакан к отверстию носика, а это очень 
удобно для ребенка, так как в этом 
случае на нажимную рукоятку сифона 
можно нажимать двумя руками». 

3 приз — Бояна Баньяс. Посуда для 
мойки кисточки. «Для уроков рисова- 
ния хорошо иметь большую посуду с 
водой, чтобы лучше промывать ки- 
сточку. Но в портфель такая посуда 
помещается с трудом. Если ее сло- 
жить, она занимает мало места, я и 
приготовила такую емкость из короб- 
ки из-под сока, как могла.» 

Работы второй возрастной группы 
и их авторы. 

1 приз — Бела Хедьеши. Нож для 
сбора урожая плодов. «Наша школа 
принимала участие в сборе урожая 
плодов, но нам не разрешалось брать 
с собой ни ножниц, ни ножа с острием 
более 5 см. Тогда родилась идея о 
ноже, изогнутом по дуге с внутренним 
острием. Внешнее острие совершенно 
тупое — значит уколоться или порезать- 
ся им невозможно.» 

1 приз — Роберт Гуляш, Ласло Хе- 
веши. Параллельная линейка. «При 
построении параллелей нужно рабо- 
тать двумя руками, делать четыре дела, 
что часто не получается. Мы предла- 

М новую линейку, которая состав- 

| : Ку в двух линеек с прикреплен- 
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можно водить по бумаге на роликах.» 

2 приз — Иожеф Зока. Решетка в 
ящике для молока. «В универсальных 
магазинах я часто вижу валяющиеся 
дырявые пакеты из-под молока и 
разлившееся вокруг ящиков молоко. 
У продавца много дел, и не хватает 
времени ни укладывать аккуратно 
пакеты, ни считать их. Чтобы посчи- 
тать, нужно переложить весь ящик 
молока до дна. Эту проблему можно 
решить с помощью пластмассовой 
решетки, помещенной на дно ящика.» 

Третья возрастная группа. 

1 приз — Имре Калмар. Очки для 
велосипедиста. «В Венгрии у многих 
есть гоночный велосипед, я тоже 
отношусь к заядлым велосипедистам. 
Мой личный опыт побудил меня 
переделать имеющиеся очки. В очках, 
которые я предлагаю, большой обзор 
и не нужно напрягать шею — значит 
можно избежать боль шейных мышц.» 

2 приз — Петер Увегеш. Душ для 
полости рта. «В наши дни у многих 
людей плохие зубы, поэтому и роди- 
лась мысль сделать душ для рта. 
Многим он был бы необходим, но 
купить специальный не всякий может, 
так как прибор дорог. Отсюда моя 
идея, что можно привинтить обыкно- 
венный душ к крану и напором регу- 
лировать силу струи.» 

3 приз — Юдит Холлоши. Конверты 
для писем «Я очень люблю переписы- 
ваться, но, по моему мнению, имею- 
щиеся в продаже конверты невырази- 
тельны и скучны. Поэтому я нарисовала 
несколько конвертов, которые я бы 
сама с удовольствием покупала, если 
бы такие продавались на почте.» 

Две награды были присуждены 
авторам четвертой возрастной группы. 

1 приз — Атила Оршовски. Циркуль. 
«Я предлагаю усовершенствовать цир- 
куль: в стержне циркуля крестообраз- 
ной формы зажато трубчатое перо, 
которое всегда будет стоять перпен- 
дикулярно бумаге. Это является 
преимуществом и в школе и для про- 
фессиональных проектировщиков.» 

2 приз — Саболч Вадаш. Чертежная 
стойка. «Чертежная доска на стойке 
обычно занимает много места и 
вызывает много хлопот. Я изготовил 
стойку, которая и меньше по размеру 
и может регулировать высоту чертеж- 
ной доски. Кроме того, она склады- 
вается, что тоже удобно. Сделал свою 
стойку я в расчете на использование 
сиденья «баланс» !.» 

Отмеченные премией конкурсные 
работы были широко показаны и на 
выставке в Дизайн-центре и в специ- 
альной серии передач по телевидению. 
Организации, объявившие конкурс, 
намерены повторить его в следующем 
1987 году. Дизайн-центр взял на себя 
заботу о судьбе премированных про- 
ектов и будет искать для их реализа- 
ции предприятия-изготовители. 


! Принципиально новый вид сиденья, где на- 
грузки равномерно распределяются между та- 
зом и коленями. 


Хроника 


СССР 


В июне этого года в Хабаровске 
состоялся семинар по вопросам худо- 
жественного конструирования товаров 
народного потребления и проблемам 
формирования их ассортимента. Семи- 
нар был организован Дальневосточным 
филиалом ВНИИТЭ, краевым правлени- 
ем НТО Машпрома и Хабаровским ЦНТИ 
для представителей промышленных 
предприятий города, выпускающих то- 
вары народного потребления. На семи- 
наре рассматривались вопросы регио- 
нальной специфики формирования ас- 
сортимента бытовых изделий для жите- 
лей Дальнего Востока. 


ЧССР 

В июне 1986 года в г. Всетине со- 
стоялся международный симпозиум на 
тему «Дизайн, производство и торговля 
мебелью с учетом потребностей моло- 
дых семей». Он был организован Ин- 
ститутом промышленного дизайна ЧССР, 
В работе симпозиума приняли участие 
представители различных организаций 
стран — членов СЭВ. 
Ргатуз1оуу 4ез еп, 
рай. 


1986, М 2, з. 1\, Кш. 


ИТАЛИЯ 

В сентябре 1986 года в Милане вы- 
шел первый номер нового международ- 
ного журнала «Т/’Агса» (главный редак- 
тор — Цезаре Касати). Журнал будет 
освещать на своих страницах современ- 
ные проблемы архитектуры, искусства 
и дизайна, публиковать критические 
статьи, давать информацию о самых 
важных событиях [= каждой из указан- 


ных областей. 
По материалам ВНИИТЭ 


ФРГ 


В сентябре 1987 года в Дюссельдор- 
фе состоится третий международный 


симпозиум «Дизайн для всех», в кото- 
ром примут участие дизайнеры, архи- 
текторы, инженеры, специалисты в 


области реабилитации инвалидов, пред- 
ставители промышленности, торговли и 
рекламы, преподаватели художественно- 
конструкторских училищ. Основное 
внимание в работе симпозиума будет 
уделяться вопросам международного 
сотрудничества и обмена опытом в об- 
ласти дизайна, а также разработке но- 
вых направлений в области реабилита- 
ции инвалидов на следующие 10 лет. 


прогтаНоп, 1986, М 51, 
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Проекты, изделия 


Интерьер пилотской кабины самолета Ан-3 


Четыре десятилетия отделяют нас от 
того времени, когда был построен все- 
мирно известный многоцелевой само- 
лет-долгожитель Ан-3. В настоящий 
момент тысячи самолетов этой марки 
эксплуатируются у нас в стране и за 
рубежом. Совершенство конструкции 
определило секрет его долголетия, а 
решение о модернизации явилось след- 
ствием постоянной работы по улучше- 
нию и доводке самолета. В результате 
планер самолета с более мощным эко- 
номичным турбовинтовым двигателем, 
принципиально новой аппаратурой и 
эффективной системой кондициониро- 
вания воздуха в кабине пилота приоб- 
рел не только более высокие характе- 
ристики и измененный облик, но и по- 
лучил новое обозначение — Ан-3. 

Перед дизайнерами КБ им. О. К. Ан- 
тонова была поставлена задача улучше- 
ния условий работы пилота и создание 
современного интерьера кабины экипа- 
жа. Всесторонний анализ оборудования 
позволил создать современный интерь- 
ер кабины и обеспечить максимально 
возможный комфорт экипажу. Улучше- 
ны условия размещения пилота путем 
конструктивного и — функционального 
разделения кресла на две части. Спин- 
ка с плечевыми ремнями расположена 
неподвижно на силовом шпангоуте, а 
сиденье с механизмом регулировки его 
положения по высоте через направля- 
ющие крепится к полу и шпангоуту. 
Данное решение позволило повысить 
степень надежности фиксации пилота в 
кабине и общую безопасность пилота 
при перегрузках, увеличить зрительное 
пространство интерьера, решить компо- 
зиционно, как одно целое, кресло-пе- 
регородку. 

За счет установки на приборной 
доске накладных панелей улучшены 
условия считывания показаний прибо- 
ров. Панели скрыли второстепенные 
элементы и детали крепления прибо- 
ров, оставив для пилота лишь оператив- 
ную информационную часть. Приборы 
объединены по группам и степени важ- 
ности. 

Перегородка кабины с входной 
дверью облицованы мягкими теплозву- 
коизоляционными плитами. Потолочная 
часть облицовки, изготовленная из стек- 
лопластика, органично сочетаясь с фо- 
нарем кабины, скрывает воздухопрово- 
ды системы кондиционирования и пане- 
ли теплозвукоизоляции. 

Изменение внешнего вида штурвала 
и штурвальной колонки позволило по- 
высить удобство пользования, создать 
зрительный образ главного командного 
органа как центра композиции интерь- 
ера. Все видимые покрытия — не бли- 
кующие. 

Новый интерьер способствует быст- 
рой и качественной уборке кабины. По 
оценке пилотов он создает необходи- 
мый комфорт и будет способствовать 
повышению безопасности полетов на 
виахимических работах. 


им. Н. А. Некрасова 
@ес\го.пеКгазоуКа.ги 
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1. Общий вид кабины 
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2. Конструкция кресел 
повысила безопасность 
пилотов при 
перегрузках 
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Мастер Гамзин 


— Гамзин, — это, конечно, 
мастер, — говорят о 
художнике-конструкторе 

ВФ ВНИИТЭ.— Арсенал его 
художественных средств 
неисчерпаем. При этом он ищет 
форму не саму по себе, а форму, 
рождающуюся из технологии... 


— Моя мечта — это по-настоящему 
большая работа. И чтобы она обяза- 
тельно была претворена в жизнь. 

На столе перед Авангардом Алек- 
сандровичем Гамзиным лежат десятки 
фотографий, на которых — спроектиро- 
ванные при его участии изделия: станки 
и гаммы станков с программным управ- 
лением, ручные электроинструменты, 
ряд музыкальных инструментов... И тем 
не менее он повторяет, голосом, даже 
жестом подчеркивая каждое слово. 

— Сил и опыта даже на самый 
сложный художественно-конструктор- 
ский проект, думается, у меня хватит. 
Главное, чтобы работа была внедрена 
в производство. 

Не преувеличивает ли Гамзин свои 
возможности? В ответ в Вильнюсском 
филиале ВНИИТЭ мне дали прочесть две 
страницы машинописного текста — «по- 
служной список» Авангарда Алексан- 
дровича, который был подготовлен к 
открытию его персональной выставки, 
прошедшей в феврале этого года. 

В частности, там было сказано: 

«..Разработал 84 художественно-кон- 
структорских проекта, из них 79 внед- 
рено в производство. 

Получил 49 авторских свидетельств 
на промобразцы. 

Семи изделиям, спроектированным 
при участии Гамзина, присвоен государ- 
ственный Знак качества. 

Изделия, спроектированные при уча- 
стии Гамзина, демонстрировались на 
специализированных выставках по ди- 
зайну на ВДНХ СССР, на ВДНХ Литов- 
ской ССР, в ФРГ, Польше, а также на 
промышленных выставках и ярмарках 
в Брно, Лейпциге, Пловдиве, Катовицах, 
Варшаве, Париже, Милане, Осаке и т. д. 
Из них шесть получили золотые медали 
за высшее качество на международ- 
ных ярмарках в Брно, Пловдиве и Лейп- 
циге...» 

Впечатляет, не правда ли? И тем не 
менее... 

— Из этих работ я уже «вырос»,— 
говорит дизайнер.— Время требует по- 


хвзадуачн и -эте- нам пока не всегда 
СЯм. Н. А. Некрасова 
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| новки более масштабных, комплекс- 


Говоря о том, что возможности ди- 
зайна используются на наших пред- 
приятиях далеко не в полной мере, 
Гамзин горячится. Он до сих пор с го- 
речью вспоминает о работе, проделан- 
ной ВФ ВНИИТЭ для станкостроитель- 
ного завода «Коммунарас» в 1977— 
1978 годах. Комплексный художествен- 
но-конструкторский проект помимо 
разработки продукции включал и гра- 
фику, и визуальные коммуникции, и 
спецодежду, и производственную среду. 
Прирожденный организатор, Авангард 
Александрович привлек к работе даже 
Вильнюсский Дом моделей. Однако ди- 
зайнерский проект был внедрен лишь 
частично. 

— Так что на всю свою деятель- 
ность в дизайне я смотрю как на под- 
готовку к решению проблем, которые 
выходят сегодня на передний план в 
народном хозяйстве, — завершает свою 
мысль Гамзин. 

В квартире Авангарда Александро- 
вича много скульптуры, на стенах — 
картины. Все это — работы хозяина, и в 
них тоже чувствуется рука мастера. 

И невольно возникает вопрос: почему 
именно к станкам направлены его по- 
мыслы, почему именно с промышлен- 
ным дизайном связал он свою жизнь? 

— Проектирование технически слож- 
ных изделий дает мне возможность 
отобразить суть вещи через ее форму, 
и чем многограннее содержание изде- 
лия, тем интереснее с ним работать. 
Например, современный станок олице- 
творяет для меня синтез физической 
мощи и интеллекта, а ручной электро- 
инструмент люблю за изящество, скуль- 
птурность форм, — Гамзин формулирует 
ответ сразу, и видно, что выбор про- 
фессиональных пристрастий не был для 
него случайностью или следствием пре- 
словутой «игры судьбы» — это резуль- 
тат серьезных размышлений. — А кар- 
тины... С детства так повелось: для того, 
чтобы понять суть явления или внут- 
ренний мир человека, стараюсь выра- 
зить впечатление в красках. К тому же 
изобразительное творчество для дизай- 
нера всегда есть и было прекрасным 
профессиональным тренингом, возмож- 


ностью найти неожиданные и интерес- 
ные решения. 

А началось все в 1960 году, когда 
по решению Совнархоза Литовской ССР 
при Центральном проектно-конструктор- 
ском бюро была создана группа техни- 
ческой эстетики и художественного кон- 
струирования, в задачу которой входил 
просмотр торговых ярмарок, согласо- 
вание технических заданий на проекти- 
рование и художественно-конструктор- 
ские разработки. Двадцатидевятилетний 
Авангард Гамзин, в прошлом выпуск- 
ник факультета скульптуры Государ- 
ственного художественного института 
Литовской ССР, пришел в группу с пер- 
вого дня ее организации. 

Навыки работы с материалом, созда- 
ния сбъемных моделей помогали; одна- 
ко умения проектировать технику, зна- 
ний технологии катастрофически не хва- 
тало. Впрочем, такая ситуация для ди- 
зайнера, особенно пришедшего в про- 
фессию в начале 60-х годов, когда 
специалистов в этой области не гото- 
вил ни один вуз страны, довольно 
обычна. Недостаток знаний, как прави- 
ло, восполнялся с помощью занятий 
на вечерних отделениях специальных 
учебных заведений или курсов повыше- 
ния квалификации. 

Гамзин, однако, решил учиться сам, 
книжные полки стали заполняться тща- 
тельно проштудированными учебниками 
и специальной литературой. Для того 
же, чтобы постичь тонкости производст- 
ва, он шел на опытный завод к рабо- 
чим, к тем, кто непосредственно делал 
вещи. Здесь помогала редкая комму- 
никабельность его натуры, удивительное 
умение находить общий язык с каждым 
человеком. Токари, фрезеровщики, ма- 
стера охотно делились с ним множест- 
вом профессиональных секретов и хит- 
ростей, которых не знают порой даже 
опытные конструкторы. По убеждению 
Гамзина, палитра выразительных 
средств, которой он научился пользо- 
ваться, стала, прежде всего, следствием 
хорошего знания производства. И пер- 
вая золотая медаль, которую в 1964 го- 
ду на международной ярмарке в Лейп- 
циге получил зубофрезерный станок 
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модели 5310А, не стала для него не- 
ожиданностью. Следующий год принес 
очередную победу — золотую медаль 
на ярмарке в Брно за зубофрезерный 
станок модели 58А. 

«Основоположник и активный про- 
пагандист внедрения технической эсте- 
тики в станкостроительную промышлен- 
ность в республике» — зто цитата из до- 
кумента о представлении Гамзина на 
почетное звание «Заслуженного работ- 
ника промышленности Литовской ССР», 
которое ему было присвоено в 1980 го- 
ду. К этим словам, однако, надо до- 
бавить, что он был и в числе тех 
дизайнеров, чья деятельность под- 
готовила почву для создания самого 
ВФ ВНИИТЭ, который был организован 
в 1966 году на базе отдела техниче- 
ской эстетики и художественного кон- 
струирования при ЦПКБ Совнархоза 
Литовской ССР. С тех пор Авангард 
Александрович работает в институте. 

Сложностей в период становления 
института, а вместе с ним и дизайна 
в республике, конечно же, было немало. 
Это и отсутствие специалистов, и по- 
иски своих путей в дизайне... Помогал 
опыт, накопленный к тому времени спе- 
циалистами ВНИИТЭ, работы которых 
Авангард Александрович изучал и ана- 
лизировал. И все же идти вперед при- 


2. Координатно-измерительная 
машина ‹ программным уп- 
равлением модели ВЕ-155. 

лом ВДНХ СССР 


Сверлильно-фрезерный ра- 


д 
‚Ручная электрошлифовальная 
авЯ6 Яка 4. 
сточныи станок для 
им. Н. А. Некрасова ки печатных плат 
@есго.пеКгазоуКа.ги 


ходилось порой наощупь, методом проб 
и ошибок. 

Однако самым главным для дизай- 
нера-практика, по мнению Гамзина, 
было тогда утвердить на промышлен- 
ных предприятиях Литвы авторитет про- 
фессии дизайнера, разрушить профес- 
сиональный барьер между ним и кон- 
структором. Ведь ни для кого не се- 
крет, что конструктор смотрит порой 
на дизайнера «сверху вниз», не без 
основания предполагая встретить из- 
вестную долю неграмотности в инже- 
нерно-технических вопросах. И худо- 
жественно-конструкторская разработ- 
ка, даже отвечающая самым высоким 
требованиям профессионализма, но 
идущая вразрез с возможностями про- 
изводства, только укрепляет его в зтом 
мнении. Встречаясь с заказчиком, Аван- 
гард Александрович видел: ревниво 
оберегая изделия от вмешательства в 
конструкцию, от него ждут одного — 
«причесать» уже созданное. 


1. Базовая модель гаммы пре- 
цизионных круговых делитель- 
ных машин. Высшая категория 
качества. Экспонировалась на 
кыставках в Вильнюсе. Пари- 
же, ВДНХ СССР. Золотая ме- 
даль 


обработ- 


Гамзин буквально не «вылезал» с 
предприятий, одна командировка тут 
же сменялась другой. Его настойчи- 
вость понемногу делала свое дело: 
Авангарду Александровичу удалось 
завязать прочные творческие связи со 
многими крупными предприятиями 
республики, тем самым не только по- 
высив эффективность собственного тру- 
да, но и проложив дорогу более моло- 
дым дизайнерам. А постоянное сотруд- 
ничество с такой организацией, как 
Вильнюсский филиал ЭНИИМСа, ответ- 
ственного за современный технический 
уровень современного станкостроения, 
позволило ВФ ВНИИТЭ сформировать 
единую политику в области художест- 
венного конструирования станков, про- 
ектируемых и внедряемых на заводах 
республики. Бывали случаи, когда он 
сам выступал в качестве инженера-кон- 
структора. Так, однажды ему пришлось 
разрабатывать художественно-конструк- 
торский проект разметочной установки 
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< программным управлением для 
ВФ ЭНИИМСа. Решение инженера-кон- 
структора по многим параметрам не 
удовлетворило его, и дизайнер пред- 
ложил свой вариант конструктивно-тех- 
нологического решения несущей и не- 
сомой конструкции установки. На НТС 
ВФ ЭНИИМСа было принято его реше- 
ние. Гамзин тогда от души радовался — 
не за себя, а за то, что руководители 
НИИ сумели, вопреки «чести мундира», 
отдать предпочтение истине. 

— Дизайнер, как известно, не только 
художник, — перечисляя навыки, кото- 
рыми должен владеть дизайнер, Гам- 
зин загибает пальцы.— Он должен быть 
и экономистом, и технологом, и психо- 
логом, и дипломатом... Он — коорди- 
натор. 

Стиль работы самого Авангарда 
Александровича формировался в пол- 
ном соответствии с этим высказывани- 
ем. Прежде всего он стремится сде- 
лать конструктора соучастником твор- 
ческого процесса, при этом вникает в 
объект и ориентируется в нем так, буд- 
то сам был его создателем, без сожа- 
ления отказывается от решения, кото- 
рое по тем или иным причинам не со- 
ответствует возможностям технологии. 

Гамзин чертит или лепит легко, на 
первый взгляд не задумываясь. И лишь 
тот, кто знаком с методом работы ди- 
зайнера, знает, какой колоссальный 
объем работы предшествовал первому 
карандашному наброску будущего из- 
делия. 

— Пока я мысленно не увижу весь 
объект в его целостности — не постав- 
лю на листе бумаги даже первой точ- 
ки,— говорит Гамзин.— И разумеется, 

я должен последовательно пройти че- 
рез все этапы предпроектных исследо- 
ваний. 

Уже с самого начала работы в ди- 
зайне он начал искать и разрабатывать 
единую и целенаправленную систему 
по построению объемно-пространствен- 
ной структуры промышленных изделий, 
систему, в которой эргономические, 
функциональные, конструктивные, ком- 
позиционные и другие требования рас- 
сматривались бы как базовые и состав- 
ные элементы. Написанная им мето- 
дика художественного конструирования 
станков, с которой, по его убеждению, 
необходимо ознакомиться каждому ху- 

жнику-конструктору, работающему в 

ышиленном дизайне, рождалась по- 


ННО {ЭаНОвясь результатом обоб 
Им". Да кра боВа у 


@ес{го.пеКгазоуКа.ги 


щения практического опыта, При про- 
ектировании сложных станков дизайнер 
неизбежно сталкивается с различными 
нормативами и требованиями, появляет- 
ся необходимость рассматривать их в 
компромиссной связи и выявлять 
главные и второстепенные. В правиль- 
ном определении степени важности 
этих вопросов и заключается стратегия 
и тактика дизайнера, от которых 
зависят результат и продолжитель- 
ность его работы. Поэтому Гамзин 
считает, что в процессе работы над 
художественно-конструкторским проек- 
том главное внимание надо уделять 
этапу предварительного анализа и пред- 
проектных исследований, где, собствен- 
но, и рождается дизайнерская идея. 

И сам не жалеет на этот этап сил, на- 
верстывая время на этапе эскизиро- 
вания. 

Образное и пластическое решение 
рождается как бы изнутри: глубокий 
функциональный анализ объекта, стрем- 
ление понять все аспекты деятельности 
оператора, сотрудничество с эргоно- 
мистами — все это органично подводит 
дизайнера к выбору оптимальной ком- 
поновки изделия, его объемно-про- 
странственной структуры. Из простых 
деталей он умеет создать закончен- 
ную, отработанную до мелочей кон- 
струкцию, ясность формы, даже неко- 
торый аскетизм которой оттеняется 
элегантной графикой, шрифтами, цве- 
том. 

Ни один дизайнер не работает в ва- 
кууме — Гамзин придает огромное зна- 
чение коллективному творчеству, по- 
стоянной профессиональной учебе. Он 
хорошо знает методы и приемы работы 
и своих коллег, и специалистов веду- 
щих приборостроительных и станко- 
строительных фирм. Изучение совре- 
менных тенденций развития совершен- 
но необходимо, говорит он, подчерки- 


5. Система сигнальных 
головок координатно- 
измерительных машин. 
1 золотая, 1 серебря- 
ная и 3 бронзовые 
медали ВДНХ СССР 


6. Базовая модель 
гаммы координатно- 
измерительных машин 
модели МР121608 


вая при этом, что дизайнеру оно дол- 
жно давать лишь толчок для само- 
стоятельности. И говорит это по праву: 
сам он не боится проблем, которые 
раньше никто не решал, на его «сче- 
ту» — целый ряд станков (например 
круговая делительная машина ВЕ-44И), 
которые стали принципиальным новше- 
ством, не имеющим аналогов в миро- 
вой практике. А за внедрение ком- 
пьютерного проектирования Авангард 
Александрович ратовал еще в то вре- 
мя, когда в стране намечались только 
первые робкие пробы САПРов. 

У него немало творческих удач, он 
давно стал признанным мастером, и 
все-таки за каждую новую работу он 
берется как за самое важное дело 
в жизни. 

— Думаю, что главный проект 
у меня еще впереди... 


ВЛАДЫЧИНА Е. Г., ВНИИТЭ 
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Рецензии на вещи 


Плюсы и минусы одного вентилятора 


Наиболее актуальной задачей для 
проектировщиков товаров народного 
потребления сегодня является задача 
коренного улучшения их потребитель- 
ских свойств, повышения их техниче- 
ского уровня, обеспечения их надеж- 
ности в эксплуатации. С позиций этих 
требований эксперты и рассматривают 
сегодня все виды товаров культурно- 
бытового и хозяйственного назначения. 

По своему функциональному назна- 
чению бытовые электровентиляторы 
должны обеспечивать благоприятный 
микроклимат в квартире, создавать 
определенный психологический ком- 
форт. Поэтому высокие требования к 
вентилятору предъявляются не только 
с технической, но и с эстетической точки 
зрения. 

По своим функциональным свойст- 
вам электровентилятор «Сабаил», раз- 
рзботанный и серийно выпускаемый 
Кубинским электротехническим заводом 
ПО «Азерэлектромаш», довольно не- 
плох. Он работает в автоматическом 
режиме. В нем предусмотрены поворот 
крыльчатки в горизонтальной плоскости 
и разворот в вертикальной, трехступен- 
чатое переключение скоростей враще- 
ния. Однако художественно-конструк- 
торская экспертиза выявила многие не- 
достатки изделия. 

В первую очередь это недостатки 
эксплуатационные. Так, манипулирова- 
ние клавишами переключения, установ- 
ление режима работы и угла наклона 
крыльчатки недостаточно удобны. При 
переключении клавиш скоростей вра- 
щения возникает сильный акустический 
щелчок, достигающий 70дБ, что созда- 
ет определенный слуховой дискомфорт. 
Шум возникает также из-за повышен- 
нсй вибрации, связанной с вращением 
крыльчатки, особенно на малых скоро- 
стях вращения. В автоматическом режи- 
ме работы не обеспечиваются плав- 
ность и равномерность поворота крыль- 
чатки. Указанные недостатки заметно 
снижают удобство пользования вен- 
тилятором. 

В конструкции вентилятора не пре- 
дусмотрено приспособление (ручка, 
скоба) для захвата, которое, как пра- 
вило, есть в лучших отечественных и 
зарубежных изделиях. Поэтому «Саба- 
ил» неудобно переставлять с места на 
место. Не до конца решен вопрос, свя- 
занный с обеспечением полной без- 
опасности пользования вентилятором. 
Защитное пластмассовое ограждение 
предусмотрено, однако значительное 
расстояние между прутками не исклю- 
чает случайного касания рукой вращаю- 
щихся на больших скоростях лопастей 
крыльчатки, что особенно опасно, 
если в доме имеются дети. 

Еще больше замечаний вызывает 
решение формы изделия и ее отдель- 
ных элементов. Создатели вентилятора 
предприняли попытку достигнуть опре- 
деленного художественного эффекта, в 
чайтности, с помощью декоративного 


аВИЯЛиФлеЖелке основных конструк- 
им. Н. А. Некрасова 
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ема — двухцветного, бело-голубого 


тивных деталей, а также акцентирова- 
ния блестящим металлом центральной 
части защитного ограждения. Однако, 

с одной стороны, белый цвет, являю- 
щийся основной цветовой доминантой, 
характеризуется заметной разноотте- 
ночностью, с другой стороны, сочетание 
сине-голубого и оранжевого цветов, 
примененное в отделке крыльчатки, 
панелей управления и клавиш, недо- 
статочно контрастно; все это нейтра- 
лизует, практически сводит на нет 
декоративный эффект, который стре- 
мились, вероятно, получить за счет 
металлизации всех остальных конструк- 
тивных деталей. 

Наряду с такой невыразительной 
иветовой гаммой, невыразительна и 
форма вентилятора в целом, а основ- 
ные и вспомогательные конструктивные 
элементы недостаточно согласованы. 
Пластмассовое защитное ограждение 
излишне акцентировано по отношению 
к крыльчатке: прутки ограждения и их 
прижимные детали зрительно массив- 
ны, утяжелены. В лучших отечествен- 
ных и зарубежных образцах в целях 
зрительной нейтрализации ограждение 
изготавливают из тонких металлических 
прутьев. В «Сабаиле» же оно пластмас- 


1. Общий вид электровентилятора 
«Сабаил» 


2. Конструктивно неотработанное реше- 
ние шарнирно-поворотного узла не по- 
зволяет практически взаимоувязать 
кронштейн и корпус. Внешний вид из- 
делия характеризуется низким каче- 
ством исполнения всех деталей 


8. Ручка автоматического поворота 
крыльчатки композиционно не увязана 
с корпусом редуктора, диаметр отвер- 
стия под ручку завышен 


4. Графические элементы панели управ- 
ления невыразительны. Скругленные 
контуры клавиш переключения не впи- 
сываются в прямоугольные отверстия 
панели 


Фото В. А. РОГОВА 
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совое, а это не обеспечивает его на- 
дежность и не исключает чисто меха- 
нических повреждений и поломок при 
случайном опрокидывании вентилятора. 
Невыразителен общий рисунок ограж- 
дения, в результате крыльчатка вос- 
принимается как вспомогательный эле- 
мент, скрытый за ним; а ведь именно 
она должна быть главным элементом, 
определяющим прием формообразо- 
вания изделия. 

Внешне изделие, как отмечалось 
выше, не обладает целостностью. Осно- 
вание, стойка, шарнирно-поворотный 
узел, кожух и защитное ограждение 
решены как самостоятельные конструк- 
тивные детали. Нижняя часть стойки и 
основание имеют различную конфигу- 
рацию по периметру, к тому же стой- 
ка, которая должна решаться как еди- 
ный элемент, составлена из двух дета- 
лей с грубым зазором в месте соеди- 
нения. 

Та же небрежность и в решении 
шарнирно-поворотного узла. Стыкую- 
щиеся детали не согласованы по кон- 
фигурации, края их неровные, в отдель- 
ных местах заметны следы механиче- 
ских зачисток. Через большие отвер- 
стия просматриваются внутренние де- 
тали конструкции и провод. Боковую 
сторону узла «украшает» массивная 
шестигранная головка винта, к тому же 
винт не отцентрирован по отношению 
к отверстию стойки. Расположен элек- 
тропровод неудачно: этот элемент 
выведен на внешнюю сторону в той 
части, где стойка соединена с крон- 
штейном. Те же недостатки и на верх- 
ней стороне. Ручка автоматического 
поворота крыльчатки смещена по отно- 
шению к отверстию, между ней и кор- 
пусом — все тот же грубый зазор. 

Откровенным конструктивным и про- 
изводственным браком воспринимается 
панель управления, расположенная на 
основании вентилятора. Клавиши пере- 
ключения режимов работы не согла- 
сованы по контуру: одна имеет заова- 
ленные, скругленные края, другие — 
острые. И снова — большие зазоры 
между клавишами и панелью, которые 
еще более увеличиваются при нажатии 
клавиш. Невысокая культура производ- 
ства отразилась и в исполнении гра- 
фических элементов: прорисовка шриф- 
та и цифровых обозначений грубые, 
толщина линий не одинаковая, краска 
быстро стирается. 

Вентилятор «Сабаил» нуждается в 
серьезной художественно-конструктор- 
ской проработке — в приведении его 
в соответствие с теми требованиями, 
которые предъявляются в настоящее 
время к изделиям культурно-бытового 
назначения. 

ЛИТВИН Е. Ф., ВНИИТЭ 
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ТРАДИЦИИ И СОВРЕМЕННОСТЬ 


Достижения Японии в области ди- 
зайна общеизвестны. Обычно их объяс- 
няют технико-технологическими дости- 
жениями этой страны и ее художест- 
венными традициями. Но научно-тех- 
нический прогресс достигнут и други- 
ми развитыми странами, художествен- 
ную культуру имеют все народы, но 
именно японский дизайн отличает 
особое своеобразие. 

Итак, при, казалось бы, прочих рав- 
ных условиях — качественно иные ре- 
зультаты. Более того, при ближайшем 
рассмотрении оказывается, что и эти 
«прочие равные» условия никогда, не 
были равны. Вплоть до последнего «от- 
крытия дверей» Японии в результате 
буржуазной революции 1868 года и 
долгие годы после нее страна, в отли- 
чие от других капиталистических стран, 
не имела индустриальной базы для 
развития промышленного дизайна. А 
японская культура и искусство даже 
после 1868 года не подверглись сколь- 
ко-нибудь заметному влиянию ни од- 
ного из «измов», лихорадивших евро- 
пейское искусство все последнее сто- 
летие. Однако —и в этом своеобра- 
зие новейшей истории страны — по 
стремительности темпов промышленно- 
экономического развития Япония в ко- 
нечном итоге превзошла все остальные 
страны капиталистического мира. Усло- 
вия опять оказались неравными — те- 
перь уже с другой стороны. В резуль- 
тате сложилась парадоксальная с точки 
зрения теории дизайна ситуация: на- 
личие в стране самого авангардного 
научно-технического и технологическо- 
го уровня и самой традиционной ху- 
дожественной культуры. 

Такова объективность, определив- 
шая формирование японского дизайна. 
Очевидно, однако, что культура ди- 
зайна определяется еще и субъектив- 
ным фактором — уровнем и качеством 


профессиональной подготовленности 
дизайнеров, их профессиональной куль- 
турой. 


В основе любой профессиональной 
школы, воспитывающей творческую ин- 
теллигенцию, лежат творческие кон- 
цепции и педагогические установки — 
именно они определяют содержание 
программ и учебных дисциплин. Нуж- 
но подчеркнуть, что для Японии этот 
момент особенно существен: в систе- 
ме просвещения и образования этой 
страны авторитет учителя (сенсэя) тра- 
диционно непререкаем, а обучение ис- 
кусству зачастую (например, в нацио- 
нальной музыке) основано на прямом 
подражании ученика учителю. 

Зарождение и формирование япон- 
ской дизайнерской школы, а стало 
быть и педагогических концепций в 
ней, отмечено противоречивостью и да- 
же конфликтностью. С одной стороны, 
первые художественно-промышленные 
училища (конец Х!Х — начало ХХ века) 
базировались на высокоразвитых народ- 
ных промыслах и ремеслах [2, с. 55— 


56], что само по себе предполагало 
использование традиционных же мето- 
дов обучения. С другой стороны, вы- 
ход японского дизайна на междуна- 
родную орбиту, расширение диапазона 
объектов дизайна в ходе быстрого про- 
мышленного развития страны потребо- 
вали усвоения методов западного ди- 
зайна, приспособленных для проекти- 
рования продуктов именно промыш- 
ленной индустрии. Такое усвоение в 
японской дизайнерской школе прошло 
вполне успешно — недаром специали- 
сты указывают на «особое умение япон- 
цев выбрать в других культурах то, что 
представляет для них интерес на кон- 
кретном этапе их исторического разви- 
тия» [5, с. 18]. И, конечно, в центре 
внимания представителей дизайнерского 
образования Японии оказался опыт са- 
мой прогрессивной школы Запада — 
школы Баухауза. 

Нельзя сказать, что этот процесс 
происходил безболезненно. Наряду с 
безусловным приятием западных мето- 
дов подготовки дизайнеров при пол- 
ном отрицании национальных тради- 
ций обнаружились и противоположные 
тенденции. В этом отношении харак- 
терно движение «Мингэй» (20-е годы), 
возглавленное Янаги Соэцу, утвер- 
ждавшем приоритет и своеобразие 
художественных начал национального 
быта, изделий художественных реме- 
сел, их эстетическую глубину [3, с. 110]. 

И все же сдвиг, который обозна- 
чился в японском дизайнерском обра- 
зовании в начале 30-х годов, произо- 
шел именно за счет внедрения новых, 
заимствованных методов. Этот процесс 
продолжался и в послевоенные годы, 
когда в нем приняли личное участие 
такие видные представители западного 
дизайнерского образования, как В. Гро- 
пиус и Т. Мальдонадо. Активно рабо- 
тали в этом направлении и представи- 
тели американской системы подготовки 
дизайнеров. 

Однако это не означает, что за- 
падные методы дизайнерского образо- 
вания полностью возобладали в япон- 
ской дизайнерской школе. Традицид- 
нализм культуры и искусства Японии, 
его огромное влияние на все стороны 
жизни японского общества, на сам 
уклад жизни народа, не мог не ска- 
заться на основах воспитания дизайне- 
ров. И это понимают как дизайнерьк 
так и специалисты в области образова- 
ния. Так, уже в 60-е годы, обсуждая 
проблемы дизайнерского образования, 
Масару Катцуми отмечал: «Молодые 
архитектура и дизайн послевоенного 
времени пробуют свои силы. Традици- 
онные идеи японской архитектуры и 
формирования жилой среды раскрыва- 
ются вновь, и они конфронтируют с 
сегодняшней техникой и новейшей ци- 
вилизацией. Это на самом деле тяже- 
лая задача... Традиционные и региональ- 
ные особенности должны остаться, хотя 
мы и должны попытаться ввести их в со- 
творчество по созданию интернацио- 
нального образа жизни» [9, с. 30]. 
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«Должны остаться». И — остаются. 
Здесь как бы снимается с повестки дня 
вопрос о возможности сосуществова- 
ния в современном дизайне националь- 
ного и интернационального: они сосу- 
ществуют, и проблема преобразуется 
в вопрос о том, как они сосуществуют 
и какие основы такого сосуществования 
закладываются в дизайнерской школе 
Японии. 


«ОЧИЩЕНИЕ, УСЕРДИЕ И УЧЕБА...» 


Отметим, прежде всего, что япон- 
ский традиционализм и его основа — 
дальневосточная философия — по неко- 
торым своим чертам буквально «при- 
способлены» к восприятию инноваций и 
продуцированию современности. Одна 
из этих черт — практицизм японского 
знания. Но, пожалуй, главное состоит 
в том, что традиционализм японского 
мировоззрения предписывает созида- 
ние нового путем своеобразного 
встраивания нового в старое: «не воз- 
никновение нового за счет старого, а 
восстановление «старого» в новом цик- 
ле, что и имеется в виду под законом 
традиционализма» [1, с. 128]. Традиция 
как бы сама себя постоянно возобнов- 
ляет, и это снимает противоречие меж- 
ду ней и современностью. 

И, наконец, еще одно важнейшее 
качество японского традиционализма — 
его глубокий эстетизм. Этот эстетизм 
исключительно продуктивен для воспи- 
тания любого японского художника, 
в том числе и дизайнера, в силу свое- 
образной категориальной структуры 
дальневосточной эстетики. Главное 
здесь — установка на глубокое про- 
никновение в сущность вещей, реали- 
зуемая в таких основных категориях, 
как макото (правда, истина, то, что за- 
ложено в природе вещей) и моно-но 
аварэ (очарование вещей): моно — 
все то, что может вызвать аварэ— 
чувство взволнованности, завороженно- 
сти красотой... Оно может означать 
изящное, утонченное, спокойное — то, 
что открывается в момент созерцания... 
Моно-но аварэ — состояние естест- 
венной гармонии, подвижного равнове- 
сия между предметом и явлением и 
человеком, способным пережить его 
полноту» [1, с. 240]. Но моно-но аварэ 
неотделимо от истины — Макото: «Если 
произведение не содержит моно-но 
аварэ, оно не истинно» [там же]. 

Установок на такое отношение к ве- 
щам, на такое их понимание нет ни в 
одной европейской дизайнерской шко- 
ле. Его, по-видимому, трудно форма- 
лизовать, а значит, и «преподать». Его 
можно только воспитать [3 ученике. 
Одна из форм. воспитания такого отно- 
шения к миру вещей — пропаганда, 
прямое обращение к студентам, убеж- 
дающее их в необходимости культиви- 
ровать в себе нравственные качества, 
позволяющие проникнуть в природу 
вещей. Так, глава японской дизайнер- 
ской фирмы «СК шаизёе| аезеп азз0- 
стае» Кэндзи Экуан утверждает: «Не- 
обходимо ввести в процесс обучения 
три положения: очищение, усердие и 
учеба. Через предварительное очище- 
ние, напрямую обращаясь с вещами, 
можно как следует постичь структуру 
вещей и тем самым их сущность. За- 
тем через усердие прийти к понима- 
нию взаимосвязей человека и окружа- 
ющих его вещей. И тогда с высоты 

нимания этих взаимосвязей можно 

дходить к изучению конечного эта- 
увебносзекароцесса — к постиже- 
им. Н. А. Некрасова 
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нию истины. Понимание вещей и их 
бытия... Без этого дизайнер не смо- 
жет выполнить свою миссию адвоката 
общества» [6, с. 5]. 

Есть и другие пути, например не- 
которые лекционные курсы типа «Тео- 
рии творчества» или «Методики им- 
провизации», читаемые в японских ди- 
зайнерских вузах. И, наконец, научение 
методам проникновения в сущность 
вещей через практическую работу с 
природными материалами, учеба у са- 
мой природы. Здесь японский тради- 
ционализм имеет глубокие корни. Вот 
почему буквально во всех дизайнер- 
ских учебных заведениях страны прак- 
тическому освоению материалов — ме- 
талла, керамики дерева, бамбука, тка- 
ней — отводится значительное место. 

В то же время проникновение в 
суть вещей, в макото и моно-но ава- 
ре, невозможно без глубокой внут- 
ренней интеллигентности, без воспита- 
ния в студенте гуманитарной и эсте- 
тической культуры. Отсюда — общая 
гуманитарная направленность японской 


дизайнерской школы. Порой прихо- 
дится слышать, что японский дизайн 
обязан своими качествами глубоким 


знаниям дизайнеров в области техники 
и технологии. Возможно, что это и 
так, но дизайнеры получают эти зна- 
ния уже на практике: в японских кол- 
леджах и вузах, готовящих дизайнеров, 
технические дисциплины почти не пре- 
подаются. В этом — одна из причин 
противоречий между школой и жизнью, 
обсуждаемых в японской специальной 
литературе. 

Существующая система 
ского образования не обеспечивает 
знания современной технологии. Не 
обеспечивает она и процесс компью- 
теризации проектирования и производ- 
ства, без которого, как говорит Ясуо 
Куроки, генеральный менеджер отде- 
ления дизайна корпорации «Сони», 
«индустриальный дизайн прекратит свое 
существование в не столь отдаленном 
будущем» [8, с. 3]. 

Дизайнерская школа Японии приз- 
вана обеспечивать дизайнерскими кад- 
рами весь широчайший диапазон 
японской промышленности — от вы- 
сокоспециализированных отраслей ма- 
шиностроения, прецизионного приборо- 
строения и радиоэлектроники до ин- 
дустриально производимой бытовой 
продукции, а также художественных из- 
делий из различных материалов. Обе- 
спечивает она и все специальности ди- 
зайнеров, все множество «дизайнов», 
функционирующих в Японии как само- 
стоятельные области дизайн-деятельно- 
сти: индастриал-дизайн, дизайн среды 
(специализированный на бытовую и об- 
щественную среду) графический ди- 
зайн, дизайн упаковки, дизайн визу- 
альных коммуникаций, а также группы 
ремесленного дизайна и т. д. Кроме 
того, дизайнерская школа должна за- 
ботиться и о самовоспроизводстве — 
подготовке преподавательских кадров. 

Из всего этого следует, что перед 
японской школой дизайна стоит зада- 
ча, с одной стороны, давать самые ши- 
рокие знания — от высот духовного 
проникновения в суть «жизни вещей» 
до прагматики производства и марке- 
тинга, а с другой — обеспечивать воз- 
можность достаточно узкой специализа- 
ции, необходимой для квалифицирован- 
ной работы в условиях реальной прак- 
тики. Решить эти задачи можно лишь 
на основе привития студентам по воз- 
можности широкого диапазона знаний 


дизайнер- 


и умений, который мог бы служить 
фундаментом для адаптации будущих 
дизайнеров к любым ситуациям прак- 
тики. 

О том, что такое широкий профиль 
специалиста-дизайнера, можно судить 
по общему диапазону преподаваемых 
дисциплин, которые функционируют во 
всей массе дизайнерских учебных за- 
ведений страны‘. Ибо понятно, что 
именно этот массив может служить ха- 
рактеристикой той «модели дизайнера», 
на которую ориентируются з целом 
японская дизайнерская школа. И, на- 
конец, именно он обеспечивает уро- 
вень японского дизайна в целом. 


ОТ ТЕОРИИ К ПРАКТИКЕ 
И ОТ ПРАКТИКИ К ТЕОРИИ 


Говоря о диапазоне знаний, препо- 
даваемых в стране будущим дизайне- 
рам, следует начать с его «верхнего 
предела» — общеобразовательных про- 
грамм дизайнерских факультетов уни- 
верситетов и аспирантур. ’Противопо- 
ложный, «нижний предел» этого диа- 
пазона включает дисциплины, направ- 
ленные на овладение студентами про- 
фессиональными навыками, профессио- 
нальным мастерством работы с фор- 
мой, материалом и цветом. Середина 
диапазона в такой модели будет за- 
нята курсами, трансформирующими 
знания в умения и наоборот (типа тео- 
рии композиции с одной стороны, и 
техники макетирования — с другой). Все 
это фокусируется в практике учебного 
и дипломного проектирования. 

Границы между тремя указанными 
«зонами» размыты, тем более, что их 
сочетания зависят от содержания, трак- 
товки и направления преподавания 
каждой дисциплины. Поэтому попыта- 
емся изложить последовательный ряд 
дисциплин, изучаемых в японской ди- 
зайнерской школе, условно разделяя 
его на указанные отрезки. 

Итак, движение к практике со сто- 
роны теории осуществляется примерно 
по следующей линии: философия, пра- 
во, социология, современное общество, 
этика, эстетика (помимо общего кур- 


са — музыка, современная музыка, 
сценическое искусство), литературове- 
дение, литература (японская, китайс- 


кая и зарубежная), детская литература, 
книжная иллюстрация; история (поми- 
мо общего курса — археология), ис- 
тория орудий труда на Востоке и За- 
паде, история техники, история архи- 
тектуры, история искусств (восточное, 
японское, западное), история художест- 
венной промышленности стран Запада 
и Востока, история изготовления изде- 
лий (технология: металл, дерево, ке- 
рамика, лак и т. п.), история печатания 
(включая шаблоны, трафареты, шрифты 
и пр.), история моделирования одеж- 
ды; культурология, сравнительное изу- 
чение культур, культура и ценности; 
психология (помимо общего курса — 
история психологии, зрительное вос- 
приятие), психология пластических ис- 
кусств; педагогика, педагогическая эти- 
ка; семантика; теория информации. 
Таков достаточно обширный мас- 
штаб общеобразовательной гуманитар- 
ной базы японского дизайнерского об- 
разования. Обратим внимание на ши- 
рокий перечень исторических дисцип- 
лин, что можно считать одним из про- 
явлений того имманентного традицио- 


1 Приведенный выше перечень учебных дис- 
циплин составлен из обзора не одного, а ряда 
источников. 


нализма японской дизайнерской шко- 
лы, о котором говорилось вначале. Но 
показательно также и то, что основу 
здесь составляет история предметного 
мира во всем его разнообразии: ис- 
тория служит для дизайнеров введени- 
ем в тот мир, в котором им предсто- 


логия и пр.), то их роль в профессио- 
нальном освоении современного мира 
очевидна. Иными словами, налицо 
стремление к практичности, инструмен- 
тальности даже общеобразовательных 
дисциплин — черта, как отмечено вы- 
ше, характерная для дальневосточных 


гиеной, эргономикой, пластической 
анатомией, математикой, химией (вклю- 
чая химию красителей), сопротивлени- 
ем материалов, машиноведением, тео- 
рией конструирования, теорией техно- 
логии, функцией промышленного про- 
изводства. Однако перечисленные дис- 
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знаний вообще. 

«Инструментальность» гуманитарных 
дисциплин этого уровня подкрепляет- 
ся рядом естественнонаучных и техни- 
ческих предметов: естествознанием, ги- 


циплины технического плана препода- 
ются дизайнерам преимущественно в 
технических вузах (политехнических) и 
зачастую факультативно. Исключение 
составляет группа дисциплин по мате- 


ит работать, и одновременно — де- 
монстрацией культурных образцов, на 
которые они должны ориентироваться. 
Что касается последующих гуманитар- 
ных дисциплин (культурология, психо- 
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риалам: материаловедение, методы об- 
работки материалов (по отдельным 
материалам: металл, керамика, дерево, 
пластмассы, ткани и т. п.). Этим дис- 
циплинам отводится большое место в 
программах всех без исключения япон- 
ских дизайнерских учебных заведений. 

С другого конца указанного выше 
диапазона «знаний—умений» осуществ- 
ляется пропедевтика овладения искус- 
ством дизайна, практического освоения 
его художественных начал. 


Фрагменты из учебных РТИТЕЕТ 
пособий: 

1. Анализ закономер- 
ностей природного 
формообразования 

2. Примеры 
традиционной японской 
упаковки 
Художествечное 
ремесло 

3. Изделия из дерева: 
использование 
природных свойств 
материала 

4—5. Упражнения в 
традициях Баухауза: 
конструирование из 
различных материалов 
с учетом их 
особенностей 

6. Курсовой проект: 
обувь и подставка для 
обуви 

7. Графический дизайн: 
демонстрация 
декоративных 
возможностей 
японского шрифта 
$—11. Четыре 
концепции автомобиля 
середины ХХ! века, 
разработанмые 
молодыми японскими 
дизайнерами. Были 
представлены на 
выставке «Сайене 
Экспо-85» в Цукуба 
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Здесь снова проявляется своеобра- 
зие японской дизайнерской школы в 
ее методических аспектах. Критик Си- 
дзуко Мюллер-Иосикава рисует такую 
схему для высшей ступени средней 
школы: «Учебные предметы из области 
искусства — это: 1) музыка, 2) изо- 
бразительное искусство, 3) ремеслен- 
ные работы, 4) каллиграфия. Предмет 
«изобразительное искусство» в свою 
очередь подразделяется на: 1) живо- 
пись, 2) скульптуру, 3) дизайн, 4) озна- 


я соя мама 


комление с произведениями искусства. 
Дизайн относится к изобразительному 
искусству, и потому «ремесленные ра- 
боты» отделены от него» [10, с. 42]. 

В нашем понимании отнесение ди- 
зайна к изобразительному искусству 
немыслимо. Но, во-первых, речь идет 


не о дизайне, а о дизайнерском об- 
разовании, которое в известной мере 
есть не следование практике, аее инвер- 
сия. Во-вторых, здесь прослеживаются 
следующие интересные обстоятельства. 
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ТЕХНИЧ 


Ремесленные работы в пропедевти- 
ческих курсах — это не дизайн, а ка- 
нал традиционализма в том смысле, о 
котором говорилось выше (проникно- 
вение в суть вещей, материала и т. д.). 
Изобразительное же искусство взодит 
студента в неизмеримо более широкий 
по сравнению с ремеслом предметный 
мир, располагающий к тому же широ- 
чайшим диапазоном методов изосбраже- 
ния предметов. В то же время это — 
область творчества, что, по-видимому, 
и послужило основанием для отнесе- 
ния к нему дизайна. Во всяком случае, 
с точки зрения пропедевтики курс ре- 
месленных работ может обучить сту- 
дента методам выражения сбраза вещи, 
а курс изобразительного искусства — 
методам изображения предметов, ко- 
торые опять-таки связаны с планом 
выражения, с идеей, замыслом произ- 
ведения. Методическое разделение кур- 
сов относительно планов изображения 
и выражения в конечном итоге служит 
целям их интеграции в проектной ра- 
боте. Путь к этому в программах ди- 
зайнерских вузов Японии обозначен яв- 
но заимствованными, прежде всего из 
школы Баухауза, практическими мето- 
дами овладения композицией по линии 


«точка — плоскость — форма — про- 
странство». 
В программах японской дизайнер- 


ской школы лекционные курсы типа 
«Теория композиции», «Функция пло- 
скости», «Функции формы» или «Анализ 
формы», «Колористика» и т. п. тесно 
переплетены с практическими занятия- 
ми. Типичные темы практических уп- 


ражнений — «Плоскость—цвет», «Фор- 
ма — чертеж», «Объем — структура» 
или «Объемная композиция», «Прост- 


ранственная КОМПОЗИЦИЯ» (последняя в 
Институте Тохаку, например, включает 
лепку из глины и пластилина, скульп- 
туру из металла, композиции из про- 
волоки, бумаги и т. п.). 

Но и этого еще недостаточно, 
ибо нужно иметь и сам замысел вещи, 
а не ее внешней формы, не формаль- 
ный, а духовно-образный ее облик, на 
котором настаивают представители 
традиционализма в японской дизайнер- 
ской школе. Вещь в ее абсолютной 
целостности — это традиционное про- 
изведение народного искусства, на- 
сквозь проникнутое пониманием макото 
и моно-но аварэ. 

Отсюда — замечательное стремле- 
ние японских педагогов дизайна к вос- 
питанию в студенте «искреннего» от- 
ношения к вещи — материалу — фор- 
ме через практическое приобщение его 
к ремеслам и народным промыслам. 
Результат всех этих движений — объе- 
динение в дизайнере опыта изобрази- 
тельного искусства и традиционного от- 
ношения к вещи, реализуемое в цикле 
дисциплин «воплощение замысла» лю- 
бой вещи или какой-либо другой реаль- 
ной дизайнерской ситуации. 
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Еще один канал воспитания тради- 
онного вкуса, характерного для куль- 


Т Бибраввека- каллиграфия. Обуче- 


ние каллиграфии начинается в средней 
школе, проходит через подготовку ди- 
зайнеров и, конечно, особенно весомо 
выступает в образовании дизэайнеров- 
графиков. 

Все эти направления образования 
дизайнеров на начальной стадии реа- 
лизуются в достаточно простых проект- 
ных заданиях на вещи, непременно из- 
готавливаемые студентом собственно- 
ручно. Как правило, это деревянная 
мебель, светильники, керамическая сто- 
ловая посуда, игрушки, подарки де- 
тям ит. п. 

В смысловом отношении и линия об- 
щеобразовательных дисциплин, и линия 
ремесленного и композиционно-худо- 
жественного освоения дизайна фокуси- 
руются в преподавании теории дизайна 
и в практике курсового проектирова- 
ния. Курс теории дизайна сопровож- 
дается сопутствующими дисциплинами, 
непосредственно относящимися к воз- 
можным специализациям будущей де- 
ятельности дизайнеров. Это — курс 
«ситуации ремесленного дизайна»; из- 
учение рынка (или сравнительное из- 


учение сферы торговли); массовая 
культура, городская среда, город 
и искусство; жилое — пространство, 
современное жилище, бытовая тех- 


ника, семинар по быту; дизайн в ин- 
дустрии одежды; теория дизайна ма- 
шин и механизмов, компьютеры как 
орудие труда; ближайшее будущее ин- 
дастриал-дизайна; теория визуальных 
коммуникаций, современное состояние 
визуального дизайна; дизайн упаков- 
ки; теория промграфики; шрифты 
(японские и европейские). 

Программа обучения завершается 
дипломным проектированием. 

Итак, в целом японские дизайнер- 
ские учебные заведения, особенно вы- 
сшие, ориентируются на образование 
широкого профиля в расчете на спе- 
циализацию дизайнеров в ходе их 
практической работы. И все-таки уже 
в учебных программах можно выделить 
три укрупненные группы, приближаю- 
щие дизайнеров к будущему профилю 
работы [7, с. 12]. В первой из них 
программы или основные предметы ба- 
зируются на образовании в области ис- 
кусств и ремесел; такое образование 
обеспечивается в основном факультета- 
ми изящных искусств университетов или 
специальными училищами, ориентиро- 
ванными на изящные искусства. Вторая 
группа — программы, унаследованные 
от традиционных промышленных ис- 
кусств, развивающихся в сельских об- 
щинах, и программы политехнических 
институтов, основанных администрация- 
ми префектур и призванных обслужи- 
вать нужды местной промышленности. 
И только третья группа программ не- 
посредственно касается тематики ин- 
дастриал-дизайна; подготовка специали- 
стов такой ориентации обеспечивается, 
как правило, инженерными факультета- 
ми университетов и государственными 
политехническими институтами, имею- 
щими специальные факультеты дизайна. 


Помимо проектирования промышленной 
продукции, дисциплины, преподаваемые 
в таких вузах, охватывают специализа- 
ции в области визуальных коммуника- 
ций и дизайна среды. 

Такая специализированность требует 
гибкого варьирования программы в со- 
ответствии с государственными и реги- 
ональными нуждами. Организационная 
структура системы дизайнерского об- 
разования Японии, с одной стороны, 
требует, а с другой стороны, обеспе- 
чивает этот момент: в стране сущест- 
вует развернутая сеть государственных, 
общественных и частных учебных заве- 
дений — аспирантуры, университеты, 
колледжи, младшие колледжи, а также 
политехнические учебные заведения, 
Обеспечивает это, очевидно, и весь тот 
диапазон учебных дисциплин, который 
функционирует в системе и который 
описан выше: из всего комплекса фор- 
мируются учебные программы конк- 
ретно для каждого учебного заведе- 
ния. 

Завершая рассказ о системе дизай- 
нерского образования в Японии, от- 
метим, что несмотря на большое раз- 
личие между капиталистическим и со- 
циалистическим дизайном, между куль- 
турой Японии и нашей страны, между 
традициями, сложившимися в японской 
и отечественной дизайнерских школах, 
и другие радикальные расхождения в 
подготовке дизайнеров в Японии и в 
СССР, опыт японской дизайнерской шко- 
лы заслуживает внимательного изуче- 
ния — ках в интересах теории и мето- 
дики дизайнерского образования, так 
и в интересах отечественного дизайна 
в целом. 
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Мода и бытовая предметная среда 


{Обзор материалов конференции] 


Известно, что мода связана с самыми различными сфе- 
рами дизайна. В значительной мере это относится и к ди- 
зайну жилой среды. Не случайно поэтому проблематика 
моды, механизмов ее функционирования и развития зани- 
мает немаловажное место в разрабатываемой во ВНИИТЭ 
научно-исследсвательской и экспериментально-проектной те- 
ме, посвященной перспективам развития жилой предметной 
среды в связи с тенденциями развития социалистического 
образа жизни. В наше время, когда на первый план выдви- 
гается задача ускорения всей социально-экономической жиз- 
ни, актуальность моды как фактора формирования бытовой 
предметной среды особенно велика, ибо она вынуждает 
производителей и торговлю помнить о факторе времени, 
выбирать оптимальные сроки создания и продвижения про- 
дукции к массовому потребителю. Мода стимулирует обнов- 
ление не только продукции, но и технологии. Кроме того, 
это одно из выражений человеческого фактора: ведь пос- 
ледний действует как в сфере производства, так и в других 
областях социально-экономической жизни, в частности в 
потреблении. Мода может способствовать активизации твор- 
ческих поисков дизайна в бытовой предметной среде. За- 
дача состоит в том, чтобы перейти от следования уже функ- 
ционирующим «модам» в нашей предметной среде к их ак- 
тивному творению. 

Учитывая важность этих вопросов! в мае 1986 года 
во ВНИИТЭ в рамках постоянно действующего проблемного 
семинара института «Художественные проблемы предметно- 
пространственной среды» была проведена научная конферен- 
ция «Мода и жилая среда», в которой приняли участие спе- 
циалисты различных учреждений. Поскольку дизайн и мода 
при формировании жилой среды находятся на пересечении са- 
мых разнообразных факторов, то и диапазон затронутых в 
докладах проблем оказался весьма широким: от механизмов 
коммуникации в моде до современных стилевых тенденций 
в одежде. 

В своем вступительном слове руководитель проблемного 
семинара С. О. Хан-Магомедов остановился на трех аспек- 
тах проблематики моды. Во-первых, мода составляет часть 
своеобразного психологического механизма, регулирующего 
взаимоотношение старого и нового в культуре. Образуемый 
модой и «эффектом отталкивания» (повышенно критическим 
отношением к культуре недавнего прошлого) психологичес- 
кий механизм позволяет относительно безболезненно осво- 
бождаться от влияния устаревших изделий и художественных 
форм и в то же время способствует быстрому распростра- 
нению нового. Второй аспект предполагает рассмотрение 
моды в конкретной социально-исторической ситуации, За го- 
ды советской власти отношение к моде менялось в зависи- 
мости от проблемной ситуации того или иного этапа в раз- 
витии общества. В первые послереволюционные и послево- 
енные годы преобладало отрицательное отношение к моде, 
в 30-е годы и начиная с рубежа 50-х—60-х годов — поло- 
жительное. А получившая в последние годы распростране- 
ние тенденция- «доставания» дорогих «фирменных» вещей 
привела к определенным перекосам в социально-этической 
ситуации функционирования моды и стала оказывать нега- 
тивное влияние на молодежь. Третий аспект проблематики — 
связь моды с жизненным опытом человека. У молодежи 
еще нет ощущения преходящего характера той или иной мо- 
ды и отношения к ней. Впоследствии первый, наиболее яркий 
опыт соприкосновения с проблемами моды сказывается во 
взглядах человека. Необходимо учитывать как специфичес- 
кое положение молодежи по отношению к моде, так и раз- 
личия в жизненном опыте людей других возрастных групп. 

Мода — это процесс коммуникации между производи- 
телем, распространителем и потребителем, осуществляемый 
посредством непрерывно отправляемых «сообщений» — от- 
дельных «мод». Этой проблеме и был посвящен доклад 
А. Б. Гофмана (ВНИИТЭ) «От производителя — к потреби- 
телю, от потребителя — к производителю: мода как ком- 
муникативный процесс». В докладе были проанализированы 

1 См. публикации, посвященные взаимоотношениям дизайна и моды: 
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характерные черты и фазы модной коммуникации и типич- 
ные препятствия, возникающие в этом процессе. На основе 
проведенного анализа были намечены некоторые пути ре- 
шения проблем коммуникативного взаимодействия между 
производителем, распространителем и потребителем. В ча- 
стности было подчеркнуто, что для эффективного процесса 
коммуникации необходима определенная избыточность раз- 
нообразных, а зачастую и соперничающих культурных об- 
разцов, так как это позволяет производить оптимальный от- 
бор для производства и последующего распространения бу- 
дущих «мод». В процессе модной коммуникации необхо- 
димо постоянно и целенаправленно осуществлять две взаик- 
модополняющие стратегии: 1) изначальное приспособление 
«мод» к последующим фазам коммуникации и, прежде всего, 
к конечной фазе — потреблению; 2) подготовку и приспо- 
собление самих последующих фаз к запускаемым «модам». 

Поскольку изучение и формирование потребностей в то- 
варах народного потребления почти целиком сосредоточены 
в сфере торговли, производство, составляющее первую ста- 
дию коммуникативного процесса, фактически включается в 
него после стадии распространения. Вместо того, чтобы со- 
здавать и запускать в этот процесс будущие «моды», про- 
изводители выступают в роли пассивных получателей инфор- 
мации о том, что уже «в моде»: таким образом, отставание 
от реальных потребностей становится хроническим. Отсюда, 
по мнению автора, следует вывод: изучение и формирова- 
ние потребностей должны быть сосредоточены прежде всего 
в сфере производства. Здесь же надо осуществлять перво- 
начальный отбор потенциальных «мод» и их изначальную 
ориентацию на сферу потребления. 

Существует рассогласованность в таких процессах, как 
проектирование, производство, сбыт, ценообразование, ре- 
клама, наконец, потребление. С позиций модной коммуни- 
кации это приводит к отправке ненужных и острой нехват- 
ке необходимых потребителю «сообщений», выступающих в 
качестве «мод». С точки зрения экономики это выражается 
в дефиците и затоваривании, которые оборачиваются тяже- 
лыми потерями для народного хозяйства и потребителя. 
Необходимо устранить все барьеры на пути движения ори- 
гинальных и ценных творений от их создателей к массовому 
потребителю, и механизмы модной коммуникации могут 
этому способствовать. 

А. В. Иконников (ВНИИТЭ) в своем докладе «Динамика 
стилевых предпочтений, мода и жилая среда» подчеркнул, 
что жилая среда, в отличие от производственной или об- 
щественной основывается на непроектируемых предметных 
комплексах, является самоорганизующейся системой. Формо- 
образование среды жилища подчинено процессам жизнедея- 
тельности семьи, в конечном счете — стилю жизни, кото- 
рый реализуется через стиль формообразования. 

В прошлом стилевые импульсы определяли форму каж- 
дого предмета, специально изготавливаемого для индиви- 
дуальной среды данной семьи. Теперь индивидуальный ха- 
рактер среды, отражающий стиль жизни данной семьи, фор- 
мируется в отборе и комбинации элементов, составляемых 
из существующего ассортимента вещей, создаваемых про- 
мышленностью. Отсюда — важность широты этого ассорти- 
мента, выходящей за пределы производственной целесооб- 
разности, и потребность в его постоянном обновлении. Речь 
идет не только о вариантах функциональной технологии, но 
и о возможностях самоидентификации со средой жилища, 
о наборе вариантов, достаточных для создания отчетливо 
различающихся комбинаций. 

Система критериев стиля становится тем последующим 
звеном, которое связывает производство, организуемое ны- 
не по своим законам, по логике развития собственных от- 
раслей, и потребление, ориентирующееся на конкретные 
средовые комплексы. Эта система критериев направлена не 
столько на элементы комплекса, сколько на связи между 
этими элементами, и в большей степени на синтаксис, чем 
на морфологию сообщения. 

Проблеме соотношения традиционного и современного 
в жилом интерьере был посвящен доклад И. И. Лучковой 
и А. В. Сикачева (ЦНИИЭП жилища) «Жилой интерьер и 
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постоянство памяти». Авторы выделили два типа интерье- 
ра с точки зрения его взаимосвязи с архитектурной оболоч- 
кой: «архитектурный» и «предметный». В первом имеет ме- 
сто жесткая и постоянная стилевая связь интерьера с экс- 
терьером, в последнем основную роль играют не строитель- 
ные конструкции, а находящиеся в помещении предметы. 
«Предметный» интерьер более тесно связан с реальной 
жизнью человека и более изменчив, чем «архитектурный». 

В докладе были выделены различные типы ценностных 
временных ориентаций и соответствующие подходы к фор- 
мированию жилого интерьера, ориентированные на настоя- 
щее, прошлое и будущее. 

Эта же тема была развита в докладе Л. Б. Переверзева 
(ВНИИТЭ) «Константы и переменные жилого пространства», 
в котором отмечалось, что в жилом пространстве одни об- 
ласти или зоны характеризуются наибольшей устойчивостью 
и постоянством своих черт, не подверженных моде, дру- 
гие — наоборот, более всего подвержены моде. Понима- 
ние этих констант и переменных требуется для того, чтобы 
избежать двух вполне реальных опасностей: с одной сто- 
роны, утраты всякой культурной преемственности в дизай- 
не жилища и, с другой — его застоя в каких-то уже омерт- 
вевших формах. 

Некоторые аспекты взаимосвязи моды со стилем жизни 
и ценностными ситуациями, развертывающимися в жилой 
среде, были рассмотрены в докладе Ю. В. Тупталова 
(ВНИИТЭ) «Ценностные ситуации в жилой среде и мода». 
Автор выделил два принципиально отличных друг от друга 
по направленности формообразования типа организации жи- 
лища: универсальный и специализированный, часто связан- 
ный с профессиональной деятельностью человека. Большое 
влияние на эстетические предпочтения в жилой предметной 
среде оказывает личностная форма стиля жизни человека. 

Г. Н. Любимова в докладе «Проблемы престижности и 
«тирании вещей» в предметно-художественной сфере быта» 
отметила, что человеку свойственно иметь в предметной 
среде жилища не только то, что вводит его в определенный 
ряд (профессиональный, временнбй, национальный и т. д.), 
но и то, что отличает его от других, подчеркивает его ин- 
дивидуальность. В разное время на роль таких «престиж- 
ных» вещей претендуют различные группы изделий. Пре- 
стижным качеством изделия может быть как уникальность 
художественной формы, так и техническая или функцио- 
нальная новизна. Новое функциональное назначение на вре- 
мя становится объектом моды. Такую стадию в нашем быту 
прошли телевизоры, транзисторные приемники, киноаппара- 
ты, магнитофоны и т. д. Это важно учитывать при планиро- 
вании выпуска и рекламе изделий. 

Характерно, что о «тирании» вещей в широкой и спе- 
циальной печати заговорили именно в тот момент, когда 
представители торговли забили тревогу по поводу разбор- 
чивости потребителя, который, в связи с завершением пер- 
вичного спроса на ряд бытовых изделий, начинает отка- 
зываться покупать «что дают». Вещизм и потребительские 
тенденции действительно усилились в последние годы, но 
при оценке этих негативных явлений необходимо учитывать 
быстрый рост требований потребителя к качеству и комфор- 
табельности предметной среды. 

Подражание составляет неотъемлемую часть поведения 
молодых людей. Об этом говорилось в докладе И. И. Жиб- 
ровой (ВНИИТЭ) «Подражание как элемент модного пове- 
дения в молодежной среде». Оно обусловливает ценност- 
ные и потребительские ориентации молодых людей, в зна- 
чительной мере связанные с функционированием моды, при- 
чем не только в одежде, а в самых различных элементах 
бытовой предметной среды. Особую актуальность в этой 
связи приобретают учет молодежного фактора в проекти- 
ровании предметной среды, создание и распространение 
образцов для подражания, выступающих как средство фор- 
мирования социалистического типа личности. 

Р. О. Антонов (Информэлектро) в своем докладе «Куль- 
турные ценности в проектировании жилища» выделил три 
ориентира, существенных для сегодняшней ситуации: эколо- 
гический подход, бережное отношение к культурному про- 
шлому и осознание долга перед будущим. Это вводит оп- 
ределенные ограничения на количество и качество допу- 
стимых изменений в предметной среде, но не означает, 
что следует отвергать моду как таковую: стилевые измене- 
ния необходимы и неизбежны. 

Социологическим проблемам функционирования моды 
был посвящен доклад Л. Д. Гудкова и А. Г. Левинсона 
(ВНИИТЭ) «Мода и квазимода». Авторы рассматривают моду 
как отражение социальной и культурной структуры общест- 


Этот процесс обусловлен двумя системами механизмов 


ЛУНоотФфетуляции: внутригрупповой интеграцией и 
им. Н. А. Некрасова 


е@ес{го.пеКгазоу\Ка.ги 


Е демонстрацию статусных позиций индивида или груп- 


межгрупповым социальным дистанцированием. В процессе 
движения культурного образца от одних групп с доминиру- 
ющим культурным авторитетом к другим происходит полная 
или частичная переинтерпретация образца. В этом движе- 
нии авторы выделяют три фазы. Первая — собственно мо- 
да — связана с функционированием инновационной группы, 
вырабатывающей исходный образец. Вторая — заимствова- 
ние образца у группы «творцов», одним из механизмов ко- 
торого является «квазимода» (наличие жесткого, предписан- 
ного образца «модного»). Третья фаза характеризует поте- 
рю связи ценностных образцов не только с вводящей их 
группой, но и со статусностью. 

А. И. Гражданкин (ВНИИТЭ) сделал доклад на тему «Мо- 
да на часы (Результаты эмпирического исследования)» ®. 
Приписывая «модному» те же значения, которые приписы- 
ваются ему в массовом сознании, автор в результате про- 
веденного им исследования обнаружил шесть типов модных 
ориентаций: 1) ориентация «в моде», для которой харак- 
терны информированность о модных инновациях; 2) ориен- 
тация «на моду», связанная с притязаниями на более высо- 
кий статус и безразличием к содержанию модных иннова- 
ций; 3) «индивидуальная мода», приписывающая объектам 
качество «модности» вне связи с исходными модными об- 
разцами; 4) «квазимода», вовлекающая модный механизм в 
процессы групповой динамики; 5) демонстративный отказ 
от ценностей модного поведения и ношения часов; 6) «ан- 
тимода» как противостоящая модным инновациям в часах, 
Модные ориентации на часы появляются уже в 12—13-лет- 
нем возрасте, а «пик», наиболее массовое распространение 
этих ориентаций приходится на период активного усвоения 
половых ролей. 

Доклад В. С. Осипенко (ОДМО) был посвящен тенден- 
циям современной моды в одежде. Основными принципа- 
ми современного промышленного проектирования одежды, 
по мнению автора, являются следующие: функциональность; 
комплектность (создание отдельных предметов одежды, 
варьируемых между собой в соответствии со вкусами чело- 
века и конкретными жизненными ситуациями); универсаль- 
ность (возможность применения одних и тех же предметов 
в различных ситуациях); рациональность и экономичность 
конструктивных и технологических методов создания модной 
одежды. 

Современную одежду отличает новое «трехмерное» ре- 
шение моделей («скульптурные» формы), при котором их 
восприятие интересно в любом ракурсе, а не только фрон- 
тально как прежде. 

В. Ф. Колейчук (ВНИИТЭ) в своем докладе подчеркнул, 
что мода — это один из видов самоорганизации представ- 
лений людей о различных сторонах социальной и культур- 
ной реальности. Мода может быть на все ранее созданное, 
создаваемое и на то, что будет создано. Мода — естественный 
механизм адаптации тех или иных элементов бытия культуры, 
их коллективного усвоения, передачи в массы. В этом смы- 
сле она ничем не отличается от механизмов самооргани- 
зации экспериментальных направлений в искусстве и дизай- 
не, но на другом уровне культурного производства. Суть 
таких направлений — в создании новых культурных образцов, 
в расширении представлений об окружающем мире, повы- 
шении разрешающей способности нашего видения, визуаль- 
ного мышления и т. п. Мода способна подменять первич- 
ные импульсы культуры вторичными — таково реальное 
положение вещей. Часто мы пользуемся вторичными (мод- 
ными) слепками с тех или иных культурных ценностей, за- 
бывая об их изначальных импульсах и тем самым предпс- 
лагая, что мода может жить собственными внутренними ре- 
сурсами. Только создавая подлинные культурные ценности, 
образцы, в том числе и в экспериментальных областях твор- 
чества, мы тем самым программируем «хорошую» моду. 

Идеи, суждения, результаты исследований изложенные 
на конференции продемонстрировали перспективы иссле- 
дования и использования объективно действующих механиз- 
мов моды в условиях социалистического образа жизни. 
Дальнейшее развитие исследований моды, применение уже 
полученных результатов, активное воздействие на моду сред- 
ствами дизайна несомненно будут способствовать формиро- 
ванию гармоничной предметной среды советского человека. 


ГОФМАН А. Б., 
канд. искусствоведения, вниитЭ 


2 См.: ЛЕВИНСОН А. Г. Наручные часы. Каковы ориентации потребите- 
лей?— Техническая эстетика, 1986, № 9. 
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НОВЫЕ МОДЕЛИ 
ВЕЛОСИПЕДОВ (ИТАЛИЯ] 


Саг З{уйпе, 1986, М 54, р. 72—80; Мо- 
Чо, 1986, М 88, р. 56—58 


Итальянскими дизайнерами созданы 
несколько моделей велосипедов, в ко- 
торых отражены современные тенден- 
ции проектирования и формообразо- 
вания этого вида изделий, поиски новых 
форм и конструкционных материалов. 

Известный итальянский дизайнер 
Дж. Джуджаро разработал городской 
велосипед «В|]оизоп» для японской 
фирмы Вгасез${оп Суфе, являющейся 
крупнейшим изготовителем велопродук- 
ции в мире. Велосипед «В10и50п», пред- 
назначенный для мужчин в возрасте 
20—30 лет, своеобразен и оригинален 
по конструкции. Он имеет раму кресто- 
образной формы, выполненную из мо- 
либденовой хромированной стали. Та- 
кая рама придает силуэту велосипеда 
легкость и выразительность. Новизна 
ее решения достигнута благодаря ис- 
пользованию низко опущенной и пре- 
дельно укороченной передней вилки. 


Этот элемент конструкции обычно при- 
нимает на себя основную функциональ- 
ную нагрузку, и его подшипниковый 
узел, как правило, имеет длину 15 см 
(чем больше длина вилки, тем лучше 
распределяются нагрузки). После мно- 
гих проб Дж. Джуджаро совместно с 
инженерами фирмы Вгоезоп Сусе 
достиг того же результата, сократив 
указанную длину почти вдвое. 

Новым является также решение 


1, 2, 3. Велосипед 
«В10и$0п» (серийное 
изделие; опытный 
образец; серийный 
велосипед с корзиной, 
прикрепленной 

к рулю]. 

Дизайнер 

Дж. Джуджаро 


4. Велосипед «Кгопо$». 
Дизайнер П. Мартин 
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стойки руля, выполненной методом ли- 
тья, которая как бы продолжает силуэт 
рамы. 

В эстетических целях обычный дис- 
ковый тормоз был заменен барабан- 
ным. Для улучшения пропорций маши- 
ны диаметр колес был увеличен до 
26” (66 см). На шинах имеется красная 
полоса. Оригинальны по своему реше- 
нию также плоские обрезиненные педа- 
ли и изящное седло. 

Изготовители считают, что выпуск 
этой модели означает для них шаг впе- 
ред на пути создания фирменного сти- 
ля продукции. По мнению японских 
специалистов, успех нового велосипе- 
да будет способствовать повышению 
уровня дизайна веломашин серийного 
производства. 

Дизайнер П. Мартин предложил 
иную модель — велосипед «Кгопоз», ра- 
ма которого состоит из линейных эле- 
ментов, изготовленных из синтетиче- 
ской пластмассы, армированной угле- 
родным волокном, что обеспечивает 
легкость и прочность рамы. К ней кре- 
пятся тормоза, передача и другие функ- 
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циональные узлы и конструктивные эле- 
менты. В сечении она имеет трапецие- 
видную форму: сужается от каретки к 
передней вилке. Подседельная рама 
идет под углом вниз, как на моделях 
женских велосипедов, благодаря чему 
снижен центр тяжести. 

Высота руля и степень его выноса 
вперед регулируются. Концы руля мо- 
гут быть опущены вниз или подняты 
вверх. Втулка заднего колеса сменная, 


что позволяет менять передаточное 
число и расстояние между центрами 
колес. Это расширяет возможности ис- 
пользования велосипеда, что отличает 
данную модель от традиционных спор- 
тивных велосипедов, предназначенных 


только для спортсменов. Несмотря на 
то, что толщина линейных элементов 
рамы больше диаметра трубы в тради- 
ционной раме, велосипед не выглядит 
громоздким, а элегантная линия руля 
придает ему динамичный вид. 

Дизайнер Д. Модоло также исполь- 
зовал в качестве конструкционного ма- 
териала для  спроектированного им 

велосипеда «Кгопо{есй» 
армированную углеродным 


спортивного 
пластмассу, 


5. Велосипед 
«Кгопо{есв». Дизайнер 
Д. Модоло 


волокном. По мнению автора разработ- 
ки, велосипед — это один из объектов, 
символизирующих характер определен- 
ного этапа развития техники. На пред- 
шествующем этапе велосипед отражал 
уровень развития технологии обработки 


металлов и представлял собой легкую 
и одновременно прочную раму из ме- 
таллических линейных элементов, к ко- 
торой открыто крепились различные 
механизмы: тормоза, передача и т. д. 
Такая структура представляла один из 
наиболее совершенных объектов эпохи 
механики. 

На велосипеде «Кгопо{есй» дизай- 
нер попытался опробовать некоторые 
принципиально новые технические ре- 


шения, заменив, в частности, традици- 
онную трубчатую раму монолитным 
плоским углом сложной формы, на- 


глядно демонстрирующей технологиче- 
ские возможности пластических масс, 
Однако он ставил перед собой 
и более общую задачу: создать изде- 
лие, форма которого отражала бы те 
изменения, которые характерны на со- 
временном этапе для всей системы 
промышленных изделий. По мысли ав- 
тора проекта, для настоящего момента 
характерен переход от механической 
простоты к господству сложности, ин- 
формативности, «гиперискусственности», 
которые воплощаются, как это ни па- 
радоксально, в формы, близкие к орга- 
ническим. Форма велосипеда очень да- 
лека от классической и призвана отра- 
жать эту эволюцию. 


СЫЧЕВАЯ В. А., МИХАЙЛОВА Е. К. 
ШАТИН Ю. В., ВНИИТЭ 


ПОСТ УПРАВЛЕНИЯ 
ЗЕРНОУБОРОЧНЫМ 


КОМБАЙНОМ (ФРГ) 
МассШпе е шофог! аомсой, 1986, М 2, 
р. 13—18, Ш. 


Самоходные зерноуборочные ком- 
байны серии «Соштап4ог С$», выпус- 
каемые фирмой С1ааз, оснащаются ка- 
биной с полностью остекленной перед- 
ней панелью. Тонированное (светло-го- 
лубого цвета) противорефлексное стек- 
ло установлено с небольшим наклоном 
вперед, массивные вертикальные стой- 
ки в поле зрения комбайнера отсут- 
ствуют. При работе в условиях атмо- 
сферных осадков оптимальная обзор- 
ность рабочих органов обеспечивается 
кругсвым стеклоочистителем, обрабаты- 
вающим более 72% площади передне- 
го стекла. При недостаточном освеще- 
нии и в темное время суток использу- 
ются 6 фар. 

Эргономическая проработка кабины 
была направлена не только на облег- 
чение визуального контроля за рабо- 
той комбайна. Комфортные условия на 
рабочем месте комбайнера обеспечены 
эффективной вибро- и шумоизоляцией 
(кабина установлена на 4 резинометал- 
лических прокладках — сайлент-бло- 
ках), установкой кондиционирования 
воздуха. Оптимизированы форма и 
размещение органов управления: ры- 


чаг, находящийся по правую руку от 
комбайнера, позволяет одной рукой 
управлять всей гидравлической систе- 


май комбайна, обеспечивающей подъ- 

и опускание жатки, перемещение мо- 
аБийзменение числа его оборотов 

1 им. Н. А. Некрасова 
@ес\го.пеКгазоуКа.ги 


ит. д. На этом рычаге сгруппированы 
все органы управления системой. 
Особое внимание при эргономиче- 
ской проработке уделено информаци- 
онным и контрольным приборам. Глав- 
ный комплекс контрольных приборов, 
снабжающих оператора информацией 
о работе двигателя и ходовой части 
комбайна, вмонтирован в рулевую ко- 
лонку непосредственно за штурвалом. 
По правую сторону от колонки разме- 
щается контрольное табло, информи- 
рующее о функционировании жатки и 
других агрегатов комбайна: транспор- 
теров, молотилки,  соломокопнителя 


и др. Таким образом, по мнению авто- 
ров проекта, функции управления хо- 
довой частью и процессом жатвы 
«концептуально и физически разделе- 
ны». Новшеством в сельскохозяйствен- 
ном машиностроении является исполь- 
зование на зерноуборочном комбайне 
бортового компьютера, позволяющего 
запрограммировать такие параметры, 
как производительность машины, сум- 
мМарная обработанная площадь в гекта- 
рах, нагрузка на тягово-энергетический 
блок, периодичность технического об- 


служивания комбайна, время работы. 
ШАТИН Ю. В., ВНИИТЭ 


Оборудование 
поста управления 
комбайном «Сот-, 
тапаог С$» (вид 
сверху). В руле- 
вую колонку 
встроены приборы 
контроля за рабо- 
той двигателя и 
ходовой части. 
Справа от сиденья 
располагается рычаг 
управления гидрав- 
лической системой 
комбайна. В пра- 
вом углу находится 
контрольное табло, 
информирующее о 
работе жатки и 
других агрегатов; 
на правой стойке 
кабины размещен 
бортовой компью- 
тер 


ПРОБЛЕМЫ ПРОЕКТИРОВАНИЯ 
ГОРОДСКОГО ПАРТЕРА (ЧССР) 


Рго]еКЁ (з1оуеп), 1985, М7 (289), $. 26— 
29; 1986, №2 (294), $. 3—18, 22—86, 48 


В свете задач повышения качества 
жизненной среды объектом внимания 
специалистов по эстетической организа- 
ции среды становится общественное 
пространство городских площадей и 
улиц, визуально воспринимаемое пеше- 
ходом. Удовлетворение психофизиоло- 
гических и эстетических требований че- 
ловека в этой зоне приобретает все 
большее значение. Добиться эстетиче- 
ской полноценности, комфортности это- 
го пространства, положительного воз- 
действия на человека конструкций, ма- 
териалов, цвета, света, звуков, а также 
включенных в него элементов живой 
природы можно лишь через реализа- 
цию целостной концепции проектиро- 
вания партера — «первого этажа» го- 
рода. Эта часть городского организма 
во все времена выполняла связующую 
роль, вводила человека в мир города. 
Партер таит в себе большие возможно- 
сти для повышения качества среды. В 
нем четко проявляется эволюция со- 
держательной стороны образа жизни 
общества, сн изначально является объ- 
ектом перманентного процесса творче- 
ства; неповторимость обитаемых «ин- 
терьеров» города гарантируется их 
чуткой реакцией на новации в языке 
архитектуры и дизайна. Формы обу- 
стройства этой городской зоны долж- 
ны быть исторически оправданными, 
впитывать в себя социальные ценности, 
отражать общественный идеал, миро- 
воззрение, сам дух времени, нести на 
себе печать преемственности и при 
этом реагировать на актуальные по- 
требности сегодняшнего дня. 

Городской дизайн, являясь важней- 
шим средствсм формирования партер- 
ной среды, определяет взаимосвязь в 
системе фрагментов ландшафта и эле- 
ментов «малой архитектуры», к кото- 
рым предъявляются специфические 
функциональные, —эксплуатационно-тех- 
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нические, эстетические требования. Со- 
ответствие этим требованиям обеспечи- 
вает условия для протекания многооб- 
разных функциональных процессов в 
городе, увеличивает воздействие обще- 
ственной среды или же, напротив, ор- 
ганизует защиту от ее воздействия, 
образуя различные микросреды с их 
специфической атмосферой (оживлен- 
ная, камерная, торжественная), оптими- 
зирует потоки людей. Единых и неиз- 
менных принципов решения городского 
партера быть не может. Но опыт, на- 
копленный проектировщиками Чехо- 
словакии (например, решение пешеход- 
ных зон в словацких городах Трнава, 
Долни Кубин, Дунайска Стреда, Кощи- 
це, микрорайона Стодулки Юго-Запад- 
ного района Праги), позволяет опреде- 
лить некоторые требования, которые 
необходимо учитывать при проектирова- 
нии. Это — обеспечение различных 
горизонтальных уровней восприятия 
пространства, учет принципов контра- 
ста, пластическая проработка объектов, 
организация под открытым небом тор- 
говых точек, предприятий обществен- 
ного питания, музейных экспозиций, 
читальных и концертных залов, «оази- 
сов» тишины и т. д. 

Уличная садовая мебель, устройства 
телефонной и почтовой связи, противо- 
шумные стены, фонтаны, средства ви- 
зуальной коммуникации, мощеные ули- 
цы, светильники, вентиляционные уст- 
ройства, выходы подземных коллекто- 
ров должны стать плодом содружества 
архитектора и дизайнера. 


Специальность «городской партер» 
должна стать учебной дисциплиной в 
программах соответствующих вузов. 


У городского партера должен быть 
свой хозяин, а на прсектные разработ- 
ки партера как составной части го- 
родсксй среды должны быть стдель- 
ные расценки; выполнять эти разработ- 


го рынка с целью 
превращения его в 


общественно-куль- 
турный центр 


(г. Братислава): 
1 — поперечный и 
продольный «раз- 
резы» здания, 

2? — перспектива 
основного зала. 
Автвры проекта 


И 
ей 


ки должны специализированные бюро. 

В Государственном научно-исследо- 
вательском институте типового проек- 
тирования г. Братиславы, где ведется 
разработка принципов градостроитель- 
ных решений включающих и вопросы 
формирования «первого этажа» горо- 
да, формулируются специальные требо- 
вания к отдельным функциональным 
зонам партера (городской улице, пар- 
ковой аллее, площади, пешеходной зо- 
не), предусматривающие их эстетиче- 
скую полноценность, неповторимость 
облика; ведутся поиски оптимальных 
форм статичных и мобильных компо- 
нентов малой архитектуры, средств 
ориентации, городских символов, целе- 
направленного использования возмож- 
ностей света и цвета. 

Братиславским институтом проекти- 
рования объектов культуры разработан 
архитектурно-дизайнерский проект ре- 
конструкции здания бывшего крытого 
рынка Братиславы в общественно-куль- 
турный центр и торговый пассаж «Ро- 
ГИП» для одновременного приема око- 
ло 1000 человек. В Центре предполага- 
ется разместить кинозал, кафе, творче- 
ские студии и выставочные залы, зоны 
отдыха, информационный центр, игро- 
теки, читальни, музыкальный салон, лек- 
ционные аудитории с использованием 
современных средств аудиовидеотех- 
ники. Проектом предусмотрена гармо- 
ничная связь интерьера объекта с 
внешней средой центра города и пре- 
вращение его в составную часть про- 
ходящей здесь крупной пешеходной 
зоны. 


МОСТОВАЯ Л. Б., ВНИИТЭ 
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ПОРТАТИВНЫЙ 
ДИАПРОЕКТОР [ФРГ] 


Гогта!исе, 1986, 1, М 96, р. 94 


Фирма Озгат производит компакт- 
ные диапроекторы серии «[лаз{аг» со 
встроенным экраном, предназначенные 
для просмотра диапозитивов форматом 
24Ж36 мм или среднеформатных («$и- 
рег-5 Иез»). 

Проекторы оснащены новой галоген- 
ной лампой «ХепорНоЁ Озгат», обеспе- 
чивающей хорошую — цветопередачу, 
мелкозернистым экраном с большой 
разрешающей способностью и специ- 
альным «четырехугольным» объективом, 
создающим равномерную освещенность 
по всему полю экрана. Различные мо- 
дели серии «П!азфаг» рассчитаны на 
ручное управление, работу в полуавто- 


РАБОЧЕЕ МЕСТО КОНТОРСКОГО 
СЛУЖАЩЕГО (КАНАДА] 


Рез1еп, 1985, ХТ, М 443, р. 19 


Специалистами Управления архитек- 
туры, строительства и коммунального 
хозяйства Канады разработано комфор- 
табельное рабочее место для контор- 
ских служащих, собираемое в полно- 


стью изолированный блок. Основу кон- 


струкции 
фицированные 


составляют 
щитовые 


модульные уни- 
элементы из 


Библиотека 
им. Н. А. Некрасова 
еес{го.пеКгазоуКа.ги 


матическом и автоматическом режиме; 
модель «25| Аб» имеет дополнитель- 
ное устройство  полуавтоматического 
дистанционного управления магнитофо- 
ном для звукового сопровождения 
слайд-фильмов. Корпуса диапроекторов 
изготовлены из ударопрочной пласт- 
массы. Передняя часть диапроекторов, 
с экраном, в нерабочем положении 
вдвигается в заднюю часть. Емкость 
диапроекторов — до 40 слайдов. 
Диапроекторы «П1аз{аг» предназна- 
чены для широкого использования: в 
библиотеках, информационных центрах, 


а также в домашних слайдотеках. 
ШАТИН Ю. В., ВНИИТЭ 


материала, обладающего высокими зву- 
коизолирующими свойствами, что по- 
зволяет максимально снизить уровень 
шума на рабочем месте. Для обеспе- 
чения комфортных условий предусмот- 
рена также автономная осветительная 
система и вентиляционные устройства, 
подключенные к общей системе конди- 
ционирования. В нижней части блока 
под рабочей плоскостью помещен ра- 
диатор для обогрева ног. Мощность 
радиатора регулируется реостатом. 
Электронное запоминающее устройство 
хранит в памяти общее число служа- 
щих, пользующихся рабочим местом, их 
рабочие часы, тепловой и световой ре- 
жим каждого пользователя. Блок обо- 
рудован инфракрасным сенсорным уст- 
ройством, отключающим отопление, 
вентиляцию и освещение, когда служа- 
щий покидает место. Когда блок за- 
крывается, устройство автоматически 
отключает энергоснабжение. 
Конструкция рабочего места позво- 


ляет производить его «подгонку» к 
конкретным антропометрическим дан- 
ным каждого служащего, допускает 


различные варианты сборки в зависи- 
мости от производственных требований 
и пожеланий служащего и изменение 
параметров рабочего места в собран- 
ном виде. Верхние «потолочные» пане- 
ли устанавливаются под углом, обеспе- 
чивающим эффективную вентиляцию. 
Блок установлен на колесиках, что по- 
зволяет легко перемещать его. В «за 
крытом» виде он занимает площадь 
1,02 м2, в рабочем положении — 5,57 м?, 
Технология сборки предельно проста и 
не требует специальных навыков. 

Конструкция оборудования позво- 
ляет использовать его как в конторах 
традиционного типа, так и в автомати- 
зированных, с применением компьютер- 
ных систем. 


МИХАЙЛОВА Е. К., ВНИИТЭ 


1. Блок «Кипа!» в 
«закрытом» виде 
2. Блок, разверну- 
тый в рабочем 
положении 


новинки 
ЗАРУБЕЖНОЙ 
ТЕХНИКИ 


Дистанционное управление домашни- 
ми электронными — акустическими 
приборами получает все большее 
распространение. Сами приборы до- 
полняются специальными устройст- 
вами для приема команд. Из трех 
видов такого управления — при по- 
мощи радиоволн, ультразвука и ин- 
фракрасного излучения (ИКИ) — наи- 
более часто применяется последний. 
Современные ручные пульты отдачи 
команд домашним приборам (теле- 
визорам, видеомагнитофонам, маг- 
нитофонам и т. д.) становятся все 
сложнее, так как фирмы-изготови- 
тели (Сепега! Е]есы!е, ВЮСА, АО$, 
бопу и др.) преследуют цель созда- 
ния универсальных командоаппара- 
тов, пригодных для управления при- 
борами разных фирм. Для гарантии 
четкой и правильной работы прибо- 
ра посредством нажатия на нужную 
клавишу сначала посылается сигнал, 
извещающий о том, что сейчас бу- 
дет передаваться команда вообще, 
далее второй сигнал о том, что 
команда будет относиться к таким- 
то функциям, и наконец передается 
сама команда, ИКИ пытаются ис- 
пользовать для передачи через на- 
ушники музыки, а также для сооб- 
щений в самолетах, в залах собра- 
ний, что позволяет устранить необ- 
ходимость электропроводки к каж- 
дому сиденью и шнура от сиденья 
к наушнику. Принимать можно пря- 
мсе ИКИ и отраженное от стен, по- 
толка в радиусе не более 10 м. 


РоршШаг Месраг!сз, 1986, у. 163, 
М 3, р. 109—111, 153—156, 7 Ш. 


Бесшнуровые электроприборы для 
кухни (кофемолки, миксеры, мясо- 
рубки и др.; итальянское отделение 
фирмы ВПаск & ОесКег), работаю- 
щие от аккумулятора, оснащены за- 
крепляемыми на стене кухни автома- 
тическими зарядными устройствами, 
выполняющими одновременно функ- 
цию ложемента для хранения прибо- 
ра. Благодаря этому электроприборы 
всегда заряжены и находятся «под 
рукой». Отсутствие шнуров обеспе- 
чивает удобство и безопасность 
поль 3%Фвания приборами. 


в тезиса, „1986, М 5, р. 344. 
‘им. Н. А. Некрасова 
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Специальный 3-колесный моторол- 
лер «Мрр» для инвалидов в коляс- 
ке (фирма $рес!а! Уе Бе, Велико- 
британия) имеет пандус для въезда 
коляски. Все управление сосредото- 
чено в рукоятках руля. Максималь- 
ная скорость 40 км/ч; расход горю- 
чего 3,3 л на 100 км. 


Роршаг $<епсе, 1986, уо|. 228, 1, 
М 1, р. 16, 1 Ш. 


Электротрицикл с использованием 
электроники (Великобритания) осваи- 
вается потребителем в течение 
нескольких минут. Он приводится в 
действие нажатием двух кнопок. 
Имеется сигнализирующее устройст- 
во (зуммер и светодиод) которое 
информирует об окончании заряда 
аккумуляторной батареи или о пе- 
регреве двигателя (мощностью 
1,3 л. с.). В этих случаях двигатель 
автоматически отключается, но ак- 
кумулятор продолжает питать пе- 
реднюю фару и задний фонарь для 
продолжения поездки при помощи 
педалей в течение 10 ч. Аккумуля- 
тор полностью заряжается за ночь 
и выдерживает 300 зарядок. 


Роршаг Зсепсе, 1985, уо|. 226, №6 
(УП, р. 261. 2 Ш. 
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Условные обозначения: 1 — передний щиток, 
2 — передний тормоз, 3 — кнопка включения 
аккумулятора, 4 — руль, 5 — задний тормоз, 
6 — кнопка включения мотора, 7 — включение 
света (под сиденьем) 


Аккумуляторная электроотвертка 
массой менее 0,5 кг (фирма УКШ, 
США) имеет ресурс: 500 шурупов 
длиной 15 мм и диаметром 3,5 мм 
с одного заряда аккумулятора. К от- 
вертке прилагается зарядное устрой- 
ство и двусторонние вкладыши под 
крестовые шлицы. 

Роршаг Зсепсе, 1985, уо|. 297, М 5 
(ХО, р. 61, 11. 


Радиопередатчик для защиты от ав- 
томобильных краж (фирма Зе! А!аг- 
те, Франция) устанавливается в ав- 
томашине, а приемник — в доме 
владельца. Радиопередатчик начина- 
ет передавать сигналы при малей- 
шей попытке открыть автомашину. 
Расстояние связи — до 5 км. 


З1епсе её Ме, 1985. М 816. р. 165, 1 11. 
© 


Устройство «Гауазоп!с» для мытья 
посуды с помощью колебаний ульт- 
развуковой частоты разработано 
итальянскими инженерами. Оно мо- 
жет использоваться в глубоких ку- 
хонных мойках, изготовленных из 
нержавеющей стали, емкость кото- 
рых составляет не менее 32 л. Ульт- 
развуковые колебания генерируются 
двумя преобразователями, транс- 
формирующими электрические им- 
пульсы в механические колебания 
мойки, которая передает их воде. 
Ультразвуковой способ мытья обе- 
спечивает быстрое и полное удале- 
ние посторонних частиц с поверхно- 
сти посуды. Процесс еще более 
эффективен, если используется горя- 
чая (40°С) вода и моющие средства. 
Время мытья посуды от 3 до 30 мин, 
в случае необходимости цикл может 
быть повторен. 


Ротиз, 1986, ПИ, М 670, р. [ХХУШ 
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ККЕЗТМ!КОУ У. А. Тесппо!об1са| рго- 
Ыет$ оГ ргофисё$ Ип5Ыт. — Текртсве- 
зКауа Е${еНКа, 1986, М 11, р. 1—2. 
Тре агНФе апа!узез {Пе ргезеги-4ау $1- 
{пабоп оЁ Ше {есбпооз1са! ргоу1$1юп Гог 
йп15 то 4е31е1п$. Т\уо  огвашхаНопа! 
1еуе]!$ оЁ Ше 4еуе!ортепЁ апа ппр!етеп- 
фаНоп о{ 4е31е$ аге сопз1егед. ТНе 
Пгзё 1еуе! геЙесё$ Че асНУШез оЁ а 
зресаНе4 14ерепаепЕ 4ез1еп огоашта- 
Ноп, ап Фе зесоп@ 1еуе| геЙесЁ Не 
асН\1е$ о? Фе 4ез1еп зегу1се \ИЫт ап 
шаизёла! из ог ещегргзе. 

Зоте розШуе ‘ап4 песаНуе ехатр!ез о! 
изше Фе фесппо]о1са! Базе оЁ Ше еп- 
{егрг!зе, \ВИе 4ехеюрште ап пиретеп- 
Япо 4езеиз, аге дезсгфеа. 

Те мауз о! Ше изе ап асИуе Гогта- 
Ноп оЁ Ше фесппоосса! роЙсу оЁ Ше 
Бгапсп ап4 о! зоте ша\1аца! ещегрг!зез 
аге соп$1еге4. оп. фе. Баз1$ оЁ Фе ‘ае- 
еп сопсер: оп Ше 4езеп зошНоп 
{гоцой Фе шой диаШу оЁ есВпо]осу 
40 Ше Мой аиаШу оЁ ргодис&. 


= 
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ЗОВ$КУ О. 0. $615$0г5: мпаЁ сошШ@ еу 
Бе ПКе? — ТекрисНезКауа Ез{ейКа, 1986, 
М 11, р. 3—6, 81. 

Усе Не 7- сег{фигу ир №0 по\ . Ше 
3с1350г5 зеет №ю соше \уЙНои{ сНапоез, 


уеё ЧШеу ага оЁ и\фегезЁ Гог 4ез1епег$ 
0-Чау. ТНе. шафег 15 \Шаё Че {таде 
оНегз еЦНег зоше 15о]аёе4 то4е!$, ог 


зоте по{ ме-огоип4е@ сопзштег её о? 
3с15з0г5. Веогизап 4езуепегз шШаеа 
{Бе деуе@юортепё о! {Ве аззогитепё отоирз 
ОГ 361550г$ апа‘оНеге4 зоте то4е! фурез 
{40 Ше Тасфомез оЁ Фей гериБИс. ТНе аг- 
{ме оЁ опе оЁ Ше 4езепегз геуеа|5 
зоте зрес! сз оЁ Ме 4езюп ргосез$. 


Библиотека 
$ им. Н. А. Некрасова 
@ес{го.пеКгазоуКа.ги 
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УГАБУТСНИМА Е. С. Сатзут, Ше таз- 
1ег.—ТекрисвезКауа ЕзеНКа, 1936, М 11, 
р. 18—20, 6 Ш. 

М!у ВБауе а зсшрг 4ес!4е@ ю Бесоте 
а Чезепег? Ном 414 1$ Варреп, {а 
{есппоов1саПу сотшр!ех оБ]ес{$— тасВште- 
{001$ ап @есй!са| 1001$ — Бесате №5 
та! ргоезз1юопа| ргеегепсе? ТНезе апа 
тапу о ег диезНопз аге @1зсиззе4 Веге, 
ш Фе зюгу о{ А. Сашзш?’$ сгеаНуе ас- 
(7 @ез, \мпо 15 а еадше Чезепег о 
{бе соипту ш Ше Не о{ тасбте- 
0015. { 1з а зогу оЁ Ш$ $Шу апа те- 
{104$ о{ могК, Ш$ Ч4геат ап@ ргоЫепаз. 
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СЕВА$1МЕМКО 1. Уа. А тео ваз 
Бееп зе1ес{еЧ: 1$ И еМесНуе? (ТНе ехре- 
гепсе оЁГ а ригрозеи| фгаитя о? '4ез1о- 
пег5 ш Ше 70-1е$).— ТекпиисНезкауа Е5- 
{еНКа, 1986, М 11, р. 8—9. 

ТБе аг#с]е Чеа!$ ИВ Фе рипср!ез апа 
те о4$ о! Фе {еасЫше ргосез$ а Ше 
снат о? шаизНта| агё аё Фе В1еюгизап 
З{ае ТНеабшса! Аг шзиние ш Ше 
70-1ез. [ \маз а решо@ о! Ше 4еуеор- 
штепё ап аргоБаНоп о! Ве редасостса! 
сопсерЁ о! !е сваш, оЁ Фе ше#о4$ оЁ 
\огк, ап Шег ппр!етещаНоп ш Ше 
ргасНсе. ТНе 1еасЬ ше ргосезз 1$ Базе 
оп Ще сопзедцепйа| ефисаНопа| {а$Кз$, 
ап@ по оп Ше 4езсирИйоп ог Нийайоп 
ог Ше ргодисИоп соп@юоп$. ТНе фазК$ 
геуеа| уаПо\з азресё5 ог Ше {еас тя 
ргосез$. ТПиз Чезетите Бесотез а рго- 
редеи с 41с1рНпе, апНстрайпо шаиз а! 
аезеп ргорег. 


Цена 80 коп. Индекс 70979 
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КОТОУ А. \У., КОТОУ М. А. Тве тап 
апа Ше {еерпопе: а пе\у азресё о! егоо- 
попис гезеагсн. — ТекриспезКауа Езе- 
НКа, 1936, М 11, р. 10—11, 2 Ш. 

Тре агисе Чезсг!Без гезеагсВ асй\уИ!ез 
ш Че Неа оЁ Че Ч@ервопе зег\ее 
\НЫп а штап-тасЬше зуз$ет оЁ “бе 
{ербопе зибзсгфег — 1@ервопе пе 
\огКк”. Тне ищерга| сВагасег!1$Нс$ 1$ ©1- 
уеп фо аеЙпе. ге!аНоп$ оЁ{ Ше тап ап@ 
{бе шасрше хИЫш Ме зуфет, мЫШсВ 15 
псНошпе ипдег е соп@!юоп$ оЁ`Ше 
рау-Бу . Ше-Воиг. ТЬ$ ифеега| сВагас- 
г1$Нс$ 1$ саЦей а Тасюг оЁ Ше, 1@ервопе 
зибзсг!Ьег$’ зепШуйу. ТНе апа|уйса!| ех- 
ргез$1оп аге Тоипа фо а&егпипе {пе 9@15- 
фБибоп о! {фе и!огтайоп уаше о? Фе 
са|$. Зоте Тогтийаз аге в1уеп фо са[- 
сШае пирогапё ш41сез, \у№сВ свагасе- 
г1зе Ше \уогК оЁ Ше 1@ервопе певуогК$ 
ипаег бе пе\х соп@Шоп$. 
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О$ТИМОУ А. (С. ТНе Ларапезе то@е| о? 
{Пе 4езеп е4дисаНоп. — ТекБисвезКауа 
Е${еНКа, 1936, М 11, р. 22—26, 11 11. 
Н!$юогса! ап@ 1Аео]ос1са|] гоо оф Ше 
ГогтаНоп оЁ Фе сигешШа Тог Ше - 
рапезе едисаНопа! 4езеп $ щез аге 
апа!узе4. Ке!аНопз$ Беёбуееп паНопа! {га- 
Ч Нопз$ ап 1ае$ё асШеуетепё$ оГЁ Ше 
\ог14 си{иге аге 41зсиззе4. Аез{е{с1$т 
о Ше Ларапезе 4ез1еп $сВоо| 15 роииед 
ош, аз ме аз азритаНоп® Тот заепИйе 
ше{о4$ о! фе репегаНоп шо Ше ез- 
зепсе ог 11195. А 15$ оГ 41зе1рИпез 
{ацорё, а!опо \ИВ а зПогё ше о@$ апа- 
1уз1$ 1$ в1уеп. 


